1| COMISSAO DE LICITACAO E NEGOCIACAO PERMANENTE - RDE 055/23
A& QO ITAIPU ATA DE JULGAMENTO DAS VIAS NAO IDENTIFICADAS
BINACIONAL DOS PLANOS DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

CONCORRENCIA NACIONAL
NF 2182A-22

SERVICOS DE PUBLICIDADE INSTITUCIONAL, PROMOCIONAL E LEGAL

Em 03.10.23, nas dependéncias da ITAIPU, Centro de Recepcao de Visitantes, em Foz
do Iguacu - PR, reuniram-se, os integrantes da Comissao de Licitacao e Negociacao
Permanente - CLNP, constituida por meio da RDE-055/23, de 04.05.23, e os representantes da
Area Requisitante, incumbidos dos trabalhos de analise e julgamento da via ndo identificada
do Plano de Comunicacao Publicitaria, contido no invélucro n° 2.

Registra-se que os involucros contendo a documentacdao para habilitacdo das
proponentes foram abertos em sessao publica pela Comissao de Recepcao da Itaipu, cujo
registro de eventos consta em ata propria, conforme estabelecido no subitem 2.5.10 do
Caderno de Bases e Condicoes (CBC).

Ato seguido, a CLNP recebeu da Coordenadora da Comissao de Recepcao da Itaipu os
documentos contidos no “Invélucro n° 2”, referente a via nao identificada do Plano de
Comunicacao Publicitaria apresentados pelas seguintes licitantes:

AGENCIA NACIONAL DE PROPAGANDA LTDA. 61.704.482/0004-06
BINDER COMUNICAGAO LTDA. 72.190.242/0001-04

G/PAC COMUNICAGAO INTEGRADA LTDA. 80.580.418/0001-54

IMAN PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA. 06.105.906/0001-57
LEIAUTE COMUNICAGCAO E PROPAGANDA LTDA. 16.088.593/0001-20
OCTOPUS COMUNICAGAO LTDA. 50.185.198/0001-01

TRADE COMUNICAGAO E MARKETING SS LTDA. 81.078.289/0001-63
VIVAS COMUNICAGAO LTDA. 07.017.738/0001-00

YV V. ¥V ¥V VYV V V V

Na mesma data, conforme previsto no subitem 1.10.2 do CBC, a CLNP solicitou aos
profissionais especializados da Assessoria de Comunicacao Social (CS.GB) da ITAIPU analise
das vias nao identificadas do Plano de Comunicacao Publicitaria e elaboracao de relatorio
fundamentado com atribuicdo de pontuacao, por essa subcomissao de especialistas,
considerando os critérios definidos no subitem 2.7 do instrumento convocatorio, para apoio a
decisao do colegiado quanto a analise e julgamento da via nao identificada dos Planos de
Comunicacao Publicitaria.

Em 16.10.23, a CLNP recebeu uma versao preliminar do relatorio emitido pela
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BINACIONAL DOS PLANOS DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

subcomissao da CS.GB e agendou uma reuniao com os especialistas para alinhamento acerca
dos critérios contidos no CBC para estabelecimento das notas de cada quesito e ratificar a
necessidade de justificativas objetivas referente a valoracao dos respectivos Planos de
Comunicacao Publicitaria, de acordo com os parametros constantes no CBC e anexos.

Em 06.11.23, a CLNP recebeu o relatorio, Anexo | desta ata, contendo a analise e
valoracao das propostas técnicas, emitido pela subcomissao de especialistas da CS.GB e
agendou a reuniao para atribuicao da pontuacao dos quesitos e subquesitos pelos integrantes
do colegiado, conforme previsto no subitem 2.7.3 do CBC, e concluir o julgamento da via nao
identificada do Plano de Comunicacao Publicitaria, contido no invélucro n® 2.

Em 08.11.23, por meio da Plataforma Microsoft Teams, reuniram-se, os integrantes da
Comissao de Licitacao e Negociacao Permanente - CLNP, constituida por meio da RDE-055/23
de 04.05.23, e os representantes da Area Requisitante incumbidos da conclusdo dos trabalhos
de analise e julgamento do conteldo do involucro n° 2.

Apos detida analise, a CLNP deliberou pela anuéncia das notas propostas pela
subcomissao de especialistas da CS.GB, vez que todos os integrantes do colegiado entenderam
pertinente replicar integralmente a pontuacao sugerida pelos profissionais da ITAIPU, de
reconhecida capacidade técnica na area do objeto desta licitacdo, para cada um dos quesitos
de cada plano de comunicacao publicitaria apresentado neste certame, conforme tabela

abaixo:
I..\ITAIPU JULGAMENTO DO PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - VIA NAO IDENTIFICADA
BINACIONAL Concorréncia Nacional NF 2182A-22 - Servicos de publicidade institucional, promocional e legal
NOTAS ESTABELECIDAS CONFORME CRITERIOS DE JULGAMENTO PREVISTOS NOS SUBITENS 2.7.1 E 2.7.3 DO CBC

PROPOSTA

[CONCEROY . Raciocinio Basico Comu.:lr;iE::;:)égrb‘l:::itélia I Ideia Criativa o TOTAL
ITAIPU ENERGIA PARA MUDAR O MUNDO 5,00 20,00 25,00 15,00 65,00
ITAIPU ENERGIA QUE SE FAZ PRESENTE 5,00 20,00 25,00 12,00 62,00
ITAIPU NOSSA USINA 5,00 15,00 20,00 15,00 55,00
EU VEJO A ENERGIA DE ITAIPU 5,00 15,00 15,00 12,00 47,00
CUIDAR. DO PLANETA E CUIDAR DAS 400 15.00 15.00 500 43.00
PESSOAS ’ ’ ’ ’ ’
NOS USAMOS UMA ITAIPU INTEIRA PARA 300 10.00 15.00 12.00 40.00
GERAR UM MUNDO MAIS SUSTENTAVEL ’ ’ ’ ’ ’
A FORCA DA NOSSA ENERGIA 4,00 10,00 15,00 9,00 38,00
ITAIPU, LIDER MUNDIAL NA ENERGIA QUE 400 5 00 10.00 12.00 31,00
FAZ O MUNDO MELHOR ’ ’ ’ ’ ’
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COMISSAO DE LICITACAO E NEGOCIACAO PERMANENTE - RDE 055/23
ATA DE JULGAMENTO DAS VIAS NAO IDENTIFICADAS
DOS PLANOS DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

Nada mais havendo a tratar, lavrou-se esta ata que, apos lida, foi assinada em sinal de

aprovacdo pelos representantes e encaminhada a Area de Compras para a divulgacdo do

resultado.

CLAUDIA REGINA DAL MORO BORGES

Representante GB
Aprovado via Correio Eletronico em 08.11.23

GUILHERME HERRERA MONTENEGRO

Representante JD
Aprovado via Correio Eletronico em 08.11.23

CLAUDINEI DE JESUS PEREIRA DE CASTRO

Representante FE - Coordenador
Aprovado via Correio Eletrénico em 08.11.23

MARCOS ROGERIO PINTO DE OLIVEIRA

Representante Area Requisitante - CS.GB
Aprovado via Correio Eletronico em 08.11.23

Foz do Iguacu, 08 de novembro de 2023.

MARIA NATALIA APONTE ROJAS

Representante GP
Aprovado via Correio Eletronico em 08.11.23

SEBASTIAN WALDIR SERVIN MOREL

Representante JE
Aprovado via Correio Eletronico em 08.11.23

ALEJANDRA MARIA ESCOBAR GONZALEZ

Representante FD
Aprovado via Correio Eletrénico em 08.11.23

ROMEU RUFINO DE BRUNS NETO

Representante Area Requisitante - CS.GB
Aprovado via Correio Eletronico em 08.11.23
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A A ITAIPU

BINACIONAL
EE ANALISE CS.GB - “PROPOSTA TECNICA NAO IDENTIFICAVEL”
-~ \'J;,ﬁ;!c!:}f I. PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA (INVOLUCRO N° 2)
(z;;c::z%sgg) 1. Raciocinio Basico ||.c§:1];$t;§gge I deia Crintival 1 Es“,aq;éog:‘,:;mdia G
Publicitaria TOTAL - CS.GB
NOTA CS.GB NOTA CS.GB NOTA CS.GB NOTA CS.GB
SI?ASMLSI\?SA(?;;JQASLE?‘ESTT\TSRA PARA GERAR 3,00 10,00 15,00 12,00 40,00
gﬂzﬂbl(_)lliAEE}?ng;lDlAL NA ENERGIA QUE FAZ 4,00 5,00 10,00 12,00 31,00
CUIDAR DO PLANETA E CUIDAR DAS PESSOAS 4,00 15,00 15,00 9,00 43,00
EU VEJO A ENERGIA DE ITAIPU 5,00 15,00 15,00 12,00 47,00
ITAIPU ENERGIA QUE SE FAZ PRESENTE 5,00 20,00 25,00 12,00 62,00
ITAIPU NOSSA USINA 5,00 15,00 20,00 15,00 55,00
ITAIPU ENERGIA PARA MUDAR O MUNDO 5,00 20,00 25,00 15,00 65,00
A FORCA DA NOSSA ENERGIA 4,00 10,00 15,00 9,00 38,00

-




[ 1 |
4 A ITAIPU

BINACIONAL

NOS USAMOS UMA ITAIPU INTEIRA PARA GERAR UM MUNDO MAIS SUSTENTAVEL

JULGAMENTO - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA- INVOLUCRO N° 2

I. Raciocinio Basico

Analise Justificativa NOTA
Pontos Fracos: na caracteristica da Itaipu e de suas atividades, faltou mencionar a resolucao de um problema diplomatico na disputa territério
entre Brasil e Paraguai, que acabou gerando a usina. A candidata confundiou os nomes dos diretores-gerais da Itaipu do lado brasileiro e
CS.GB |paraguaio e utilizou uma ideia de campanha semelhante a outra ja realizada pela Itaipu em campanhas anteriores, como em 2010.
Pontos Fortes: apresentou uma sugestdo criativa para fazer uma web série falando dos 17 Objetivos de Desenvolvimento Sustantavel.
Nota - Raciocinio Basico I 3
Il. Estratégia de Comunicagao Publicitaria
Analise Justificativa | NOTA
Pontos Fracos: ha divergéncia de percentuais e valores entre o "Raciocinio Basico" e o "Plano de Midia". Faltou apresentar emissoras de radio nos
municipios de Mato Grosso do Sul. Nao colocou o Instagram no "Plano de Midia" apesar de apresenté-lo na pesquisa como uma ferramenta a ser
usada em destaque. Ela usou o veiculo radio para apenas 13 cidades, sendo que a area de abrangéncia da Itaipu contempla 399 municipios do
CS.GB Parana e outros 35 do Mato Grosso do Sul.
Pontos Fortes: a campanha publicitaria utilizou elementos que representam a diversidade. As pegas foram coerentes entre si e transmitiram o
"mote” da campanha. A candidata apresentou a ideia de se fazer um hotsite e uma websérie com os ODS.
Nota - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria 10
Ill. Ideia Criativa
Analise Justificativa NOTA
Pontos Fracos: colocou a assinatura do "outdoor” no canto superior direito, o que ndo é usual e ndo favoreceu a peca publicitaria. Fez uma
sobrecarga de informagdes no "outdoor”, o que dificultou uma leitura rapida. Isso é ruim, pois geralmente quem L& outdoor esta em algum veiculo
em movimento e precisa de informagdes claras, objetivas e concisas. No "Anlncio Impresso”, os elementos visuais ndo remetem ao texto-legenda.
No "Spot" para radio, as palavras sao importantes, mas nesse exemplo que a candidata trouxe, a linguangem utilizada foi inadequada, pois usou
palavras técnicas, repetiu termos e usou um texto muito longo.
CS.GB
Pontos Fortes: a candidata usou personagens que mostram diversidade da populacdo, como a mulher negra, a mulher pesquisadora, indigenas e
outros. Ela também integrou os logotipos da Itaipu e do Governo Federal. No "storyboard", ela utilizou imagens que remetem aos cuidados com
meio ambiente, a producédo de energia e a agricultura familiar. Houve uma interacio entre as pecas da campanha e o "hotsite" clean trouxe uma
boa proposta para entregar os contetidos mais apronfudados.
Nota - Ideia Criativa I 15
IV. Estratégia de Midia e Nao Midia
Anélise Justificativa | NOTA
Pontos Fracos: os valores de investimentos por tipo de veiculo do "Plano de Midia" estao divergentes com o apresentado no "Raciocinio Bésico", ou
seja, os percentuais e valores das tabelas do Plano de Midia nao correspondem aos informados no caderno do Racidcinio Basico. Para o estado do
cs.Ge |Mato Grosso do Sul estd previsto no Plano de Midia apenas a radio CBN de Campo Grande, os demais municipios nao foram contenplados.
Pontos Fortes: a candidata utilizou vérios portais de internet na campanha, assim como trouxe varios jornais impressos do Parana. Ela contemplou
também as midias sociais, como TikTok, Instagram, Google, LinkedIn e Facebook.
Nota - Midia e Nao Midia 12
( o NOTA - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA 40

-
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A A ITAIPU

BINACIONAL
ITAIPU. LIDER MUNDIAL NA ENERGIA QUE FAZ O MUNDO MELHOR
JULGAMENTO - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA- INVOLUCRO N° 2
I. Raciocinio Basico
Andlise Justificativa NOTA

Cs.GB

Pontos Fracos: boa parte do espago usado para apresentar o raciocinio basico tenta explicar o que ja esta
colocado no briefing. Nao fala sobre a natureza, extensdo e qualidade das relacdes da Itaipu com seus
publicos especificos de forma aprofundada.

Pontos Fortes: o raciocinio basico apresentado pela candidata demonstrou entendimento da lideranca de
Itaipu Binacional nos temas de sustentabilidade.

Nota - Raciocinio Basico I 4

Il. Estratégia de Comunicacao Publicitaria

Analise

Justificativa | NOTA

CS.GB

Pontos Fracos: os textos das pecas trazem dificuldade de compreencao e interpretacao. A campanha utilizou
informacodes desatualizadas e imagens erradas. A candidata mencionou a ideia ja utilizada na campanha
publicitéria da Itaipu de novembro de 2021 e propés o uso de carro de som nos municipios lindeiros, o que
nao se adequa corretamente a uma campanha publicitaria institucional de uma empresa do porte de Itaipu
Binacional.

Pontos Fortes: a candidata propss varias pecas para midias digitais, como Instagram e TikTok, além de usos
para o LinkedIn da Itaipu e opgdes como o banner e o e-mail marketing (ndo midia). Ela descreveu mais pecas
do que o solicitado na parte "Requisitos para a elaboracao da proposta técnica".

Nota - Estratégia de Comunicacéo Publicitaria I 5

lll. Ideia Criativa

Analise

Justificativa I NOTA

CS.GB

Pontos Fracos: a candidata usou imagens de outra usina (a usina de Krasnoyarsk na Russia) nas pecas
publicitérias, incorrendo em grave erro para uma campanha publicitaria de Itaipu Binacional. O texto legenda
do "Carrossel” esta com frase final confusa. A palavra em destaque (L1DER) poder causar dividas na leitura e
interpretacao para o publico-alvo, além de lembrar uma disputa, o que Itaipu nao pretende transmitir em
uma campanha publicitaria. Na legenda da pega "Anlncio Revista", a candidata cita que Itaipu segue como
lider mundial em "energia renovavel", porém atualmente a Usina de Trés Gargantas, na China, é a lider em
produgao de energia limpa e renovavel. Itaipu é a empresa que mais gerou energia limpa e renovavel no
acumulado de todos os anos de sua existéncia. Na pega "Outdoor”, a candidata traz que Itaipu € um Parque
Tecnoldgico, porém, a Itaipu é uma usina hidrelétrica que possui a Fundagao Parque Tecnolégico Itaipu
(FPTI), ou seja, confunde o plblico em geral. Na peca "Filme 30", no quarto quadro, a candidata coloca que a
Itaipu tem o compromisso com as "metas” da agenda 2030, porém o correto sao objetivos da agenda 2030 e
nao metas. No quinto quadro, ela também menciona o programa "Mais Energia”, quando o certo é Itaipu Mais
que Energia e deu a entender erroneamente que o este programa refere-se a producao de energia, quando na
verdade o programa refere-se as ag¢des socioambientais. Assim, tanto o nome quanto o objetivo do prohgrama
estao errados na campanha.

Pontos Fortes: a candidata trabalhou com a diversidade nas imagens das pegas ao trazer agricultores,
indigenas, negros e mulher gestante. Ela usou o logotipo da Itaipu Mais que Energia e com a logotipo do
Governo Federal.

Nota - Ideia Criativa I 10

IV. Estratégia Midia e Nao Midia

Andlise

Justificativa I NOTA

CS.GB

Pontos Fracos: utilizou poucas emissoras de radio no plano de midia.

Pontos Fortes: demonstrou de forma clara a estratégia e tipos de veiculos a serem utilizados. Avaliou as redes
sociais da Itaipu. Na programacao da televisao aberta levou em consideracao os horarios nobres e os
programas com identificacao com o pUblico-alvo. Utilizou midias digitais de grande alcance.

Nota - Estratégia de Midia e Nao Midia 12

, e

NOTA - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA 31
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BINACIONAL
CUIDAR DO PLANETA E CUIDAR DAS PESSOAS
JULGAMENTO - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA- INVOLUCRO N° 2
I. Raciocinio Basico
Analise Justificativa NOTA

CS.GB

Pontos Fracos: apresentou o programa Itaipu Mais que Energia como sendo para a industrializagao, inovagao e
tecnologia, porém, na verdade, o foco do programa esta em agdes socioambientais. A candidata confundiu o
nome da nova ponte que liga o Brasil ao Paraguai e seu texto, por ter frases muito longas, apresenta
dificuldade na leitura e no entendimento.

Pontos Fortes: demonstrou um bom entendimento sobre o briefing.

Nota - Raciocinio Basico 4

1l. Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

Analise

Justificativa NOTA

CS.GB

Pontos Fracos: falta consisténcia ldgica e pertinéncia da argumentacao apresentada. O texto utiliza
terminologia pouco usual no dia a dia e apresenta dificuldade de leitura, por ter frases extensas e ausentes de
paragrafos ou espagos.

Pontos Fortes: na campanha, conforme as pesquisas apresentadas, a candidata enfatizou o uso das midias
digitais e outdoor, também pensou no publico interno da empresa e apresentou a ideia da campanha citando
os veiculos que foram utilizados. Trouxe também diversas pesquisas de midia.

Nota - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria 15

Ill. Ideia Criativa

Andlise

Justificativa NOTA

Cs.GB

Pontos Fracos: no "outdoor simples” a candidata usou a sobreposicao de imagens, dando pouco destaque para a
usina de Itaipu e escolhendo uma imagem de agua que pouco ilustra o que ela pretende dizer na campanha. Na
peca do "carrossel”, a assinatura da campanha com o fundo branco encobre parte consideravel da usina de
Itaipu. Além disso, o termo "Brisa” usado nessa peca pode gerar interpretacdes equivocadas, transmitindo uma
mensagem que a ltaipu nao deseja. Na "pagina dupla de revista”, a candidata trouxe a proposta de ligar
sobrenome Pinheiros aos cuidados com os pinheiros da natureza, porém essa arvore nao faz parte do bioma da
nossa regiao. Além disso, a candidata deu pouca énfase a imagem da Itaipu nao deixando claro a mensagem
que desejava transmitir (conforme apresentado no "raciocinio basico"), o que diminui consideravelmente a
fungc@o comunicativa da campanha. No "spot 30", ela também mencionou o programa de Bolsas de Estudos,
porém este é um programa executado pelo lado paraguaio da empresa e nao brasileiro, 0 que pode gerar uma
confusao para o publico-alvo, que sao os brasileiros. Por fim, nas pecas graficas, a candidata apresentou uma
sobrecarga de informagoes deixando, por vezes, a comunicagao comprometida.

Pontos Fortes: a candidata destacou a capilaridade de radios e usou os logotipos da Itaipu e do Governo
Federal de forma integrada.

Nota - Ideia Criativa 15

1IV. Estratégia Midia e Nao Midia

Analise

Justificativa NOTA

Cs.GB

Pontos fracos: no plano de midia simulado, a candidata usou horério indeterminado em radios, o que pode
sugerir o uso de horarios na madrugada quando ha baixa audiéncia. O "plano simulado de midia" nao condiz
com o descrito no “raciocinio basico”, referente a proposta de alinhamento entre a Relagdes Plblicas e a
Imprensa. Na "planilha de simulagao de midia e nao midia”, a candidata considerou o custo da producéo e
veiculagao da pega "vt 30" sendo o mesmo para a televisao aberta, a paga, a conectada e a internet, porém os
publicos sdo diferentes, a linguagem também e o custo também, por isso deveria ser considerado um custo de
producao e veiculacao separado.

Pontos fortes: destacou o publico atingido pelo programa Itaipu Mais que Energia e o pUblico interno da
empresa (os empregados). A candidata descreveu detalhadamente a estratégia a ser usada, anexou as tabelas
de pregos dos veiculos vigentes e levou em consideracao a abrangéncia de emissoras de radios no interior de
Mato Grosso do Sul, que é a area de abrangéncia da Itaipu.

=

Nota - Midia e Nao Midia 9
{W NOTA - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA 43
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4 A ITAIPU

BINACIONAL
EU VEJO A ENERGIA DE ITAIPU
JULGAMENTO - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA- INVOLUCRO N° 2
l. Raciocinio Basico
Analise Justificativa NOTA
Pontos Fracos: nao apresentou.
Cs.GB S : - .
Pontos Fortes: o raciocinio basico foi objetivo e acertivo veiculando os Objetivos de Desenvolvimento
Sustentavel (ODS) com as acdes e projetos realizados pela Itaipu. O texto é de facil leitura, deixando claro
cada ponto a ser avaliado por meio de subitens. A candidata demonstrou dtimo entendimento do briefing.
Nota - Raciocinio Basico 5
Il. Estratégia de Comunicagao Publicitaria
Analise Justificativa NOTA
Pontos Fracos: a candidata apresentou deficiéncias pouco significativas, ao subdividir os itens do texto, apesar
de facilitar a leitura, ela nao se aprofundou nas explicacdes.
CS.GB
Pontos Fortes: a estratégia é calcada na apresentacao de testemunhos do publico beneficiado, o que contribui
para aumentar a credibilidade da mensagem.
Nota - Estratégia de Comunicagédo Publicitaria 15
lll. Ideia Criativa
Analise Justificativa NOTA
Pontos Fracos: nas pecas "Outdoor”, "Carrosel” e "Antncio de Revista", a candidata nao complementou as
informagdes com um QR-Code ou site da Itaipu para o publico-alvo buscar mais dados. Ainda no "Anincio de
Revista", a candidata deu mais detsque aos ODS da ONU do que para a prépria Itaipu. Na peca "Comercial para
televisao”, ela ndo ressaltou a diversidade. J& no "Carrossel para redes sociais”, a candidata n&o provocou a
curiosidade no publico, para o que o mesmo continuasse a ver as proximas imagens.
CS.GB
Pontos Fortes: No "Outdoor” utilizou o logotipo da Itaipu integrado ao do Governo Federal. No "Anincio de
Revista" transmitiu a marca Itaipu de forma clara. No "Comercial para televisdo" tratou de diferentes ODS's e
também deu destaque ao logotipo da Itaipu. No "Comercial para radio”, a candidata foi criativa com a fala de
varios personagens, mencionando a binacionalidade da empresa.
Nota - Ideia Criativa 15
IV. Estratégia Midia e Nao Midia
Analise Justificativa h NOTA
Pontos Fracos: no "Plano de Midia" trouxe somente um dia de publicacdo em jornais.
Cs.GB Pontos Fortes: no "Plano de Midia", a candidata trouxe o contetdo distribuido nos veiculos conforme o descrito
no Raciocinio Bésico e apresentou a campanha na televisao aberta durante todo o periodo proposto (1° a
30/11/23).
% Nota - Midia e Nao Midia 12
NOTA - PLA_NAO DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA ; 47
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4 . ITAIPU

BINACIONAL
ITAIPU ENERGIA QUE SE FAZ PRESENTE
JULGAMENTO - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA- INVOLUCRO N° 2
1. Raciocinio Basico
Analise Justificativa NOTA

CS.GB

Pontos Fracos: nao apresentou.

Pontos Fortes: a candidata apresentou as carcateristicas da Itaipu e de suas atividades mostrando a natureza,
extensao e a qualidade das relacdes da Itaipu com seus publicos e o papel da empresa no contexto atual. Ela
também deixou claro cada ponto a ser avaliado, demonstrando um étimo entendimento do briefing ao
explicar a ampliacdo da sua area de abrangéncia para potencializar o papel ambiental e social da empresa.

Nota - Raciocinio Basico I 5

Il. Estratégia de Comunicagéo Publicitéaria

Analise

Justificativa | NOTA

Cs.GB

Pontos Fracos: nao apresentou pontos fracos.

Pontos Fortes: contemplou as rede sociais e potencializou a comunicagao com o publico interno em sua
campanha. Também colocou um direcionamento para o site de Itaipu nas pecas da campanha. Dividiu os
publicos a serem trabalhados e a midia de massa, ndo midia e midias digitais. Divulgou as obras de
infraestrutura nas pecas da campanha, ligando com as cores do Brasil e apresentou diversas pesquisas de
mida

Nota - Estratégia de Comunicagéo Publicitaria | 20

Ill. Ideia Criativa

Analise

Justificativa | NOTA

Cs.GB

Pontos Fracos: nao apresentou pontos fracos.

Pontos Fortes: a candidata utilizou o logotipo da Itaipu integrado ao do Governo Federal e trouxe as redes
sociais da Itaipu nas pecas publicitarias, trazendo mais informacées para o publico-alvo interessado em buscar
mais dados sobre a Itaipu. Na pega para "Revista" realizou um jogo de cores do logotipo, dando destaque para
as obras financiadas pela Itaipu dentro das frases. Também destacou a diversidade ao escolher um homem
negro como personagem. Fez um 6timo trabalho grafico com imagem da usina. Trouxe uma sugestao
inovadora de iconografia para os ODS's. As pecas estavam com um visual agradavel, sem poluicio. A candidata
também enfatizou a Itaipu na imagem e na escrita. A peca do "Outdoor” é clean e bonita. Ela fez um jogo de
cores do logotipo da Itaipu com a imagem da nova ponte e com a escrita na peca. Foi uma das Unicas a citar o
incentivo ao turismo regional e lembrou dos ODS ao citar a geracao de energia e as obras de infraestrutura.
No "VT 30" Itaipu Presente” valorizou as imagens da nossa regiao e colocou o logotipo da Itaipu em todas as
cenas sempre no canto superior direito. A candidata usou o slogan do Governo Federal junto com o slogan
criado por ela para a campamnha: "ltaipu. Energia que se faz presente! Brasil, uniao e reconstrucao. Governo
Federal.". Ela valorizou a diversidade ao trazer personagens como a mae indigena, a mulher engenheira e a
estudante negra. A tipografia utilizada também humanizou por ser letra cursiva, transmitindo certa emogao a
peca, assim como fez a legenda. Na peca "Carrossel” para as redes sociais, a candidata utilizou as cores do
logotipo de Itaipu, atentou-se aos ODS's de energia, equidade, protecao aos Biomas e apoio aos povos
indigenas, além de utilizar noticias atuais da empresa. Isso demonstrou uma preocupacao da candidata em
desenvolver uma estratégia de comunicagao integrada. No "Spot de Radio", a candidata exemplificou o que
havia explicado no raciocinio basico, segmentando o spot para o local onde ele iria ser veiculado, o que foi
uma ideia inovadora. Nas pegas da campanha, a candidata também reforcou o site da empresa e o slogan do
Governo Federal.

Nota - Ideia Criativa | 25

IV. Estratégia de Midia e Nao Midia e

Analise

Justificativa l NOTA

CS.GB

Pontos Fracos: ndo contemplou o veiculo televisdo no Mato Grosso do Sul.

Pontos Fortes: a campanha da candidata explica os quais serdao os formadores de opinido atingidos e traz
estratégias alinhadas com a atual gestdo da Itaipu e o Governo Federal. A candidata também propds usar a
televisao aberta durante todo periodo proposto na campanha simulada (de 1° a 30/11/23). Ela foi a Unica
empresa que apresentou os enderegos onde estao os outdoors sugeridos na campanha, incluindo o uso
daqueles localizados em rodovias, onde os motoristas e passageiros terdo grande visibilidade durante o
trajeto. Ela também distribuiu as publicacdes nos veiculos sugeridos durante os 30 dias da campanha. O plano
de midia da candidata é claro e objetivo.

Nota - Estratégia de Midia e Nao Midia 12

NOT, NO DE COMUNIC%O PUBLICITARIA 62
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47 . ITAIPU

BINACIONAL

ITAIPU NOSSA USINA

JULGAMENTO - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA- INVOLUCRO N° 2

1. Raciocinio Basico

Andlise

Justificativa NOTA

CS.GB

Pontos Fracos: nao apresentou.

Pontos Fortes: a candidata mostrou o papel da Itaipu no contexto atual social, ambiental e econémico; citou o
corredor de Santa Maria (Biosfera) da qual Itaipu é responsavel; mencionou também o Complexo Turistico
Itaipu (CTI) e seu texto esta objetivo, o que facilita o entendimento da ideia.

Nota - Raciocinio Basico 5

Il. Estratégia de Comunicacéo Publicitaria

Analise

Justificativa NOTA

CS.GB

Pontos Fracos: o termo "Itaipu Nossa Usina" pode induzir ao erro de interpretacao do publico-alvo, pois a
empresa é binacional, tendo como socio o Paraguai, o que nao fica completamente claro quando se usa o
pronome “nosso”, pois o publico pode pensar que a empresa € apenas mais uma estatal brasileira.

Pontos Fortes: a candidata apresentou diversas pesquisas de midia. Ela trouxe uma proposta para o uso das
redes sociais da Itaipu na estratégia de Midia e nao Midia, destacou também o uso da internet e distribuiu bem
seu plano de midia simulado.

Nota - Estratégia de Comunicagao Publicitaria 15

1ll. Ideia Criativa

Anélise

Justificativa NOTA

CS.GB

Pontos Fracos: o "Anuncio Revista pagina dupla” nao trouxe nenhum complemento para o publico-alvo buscar
mais informagoes, como por meio de site, de um QR-Code, etc, o que também aconteceu na peca "Outdoor”.

Pontos Fortes: utilizou elementos graficos do logotipo da Itaipu em todas as pegas. No "Filme 30" mostrou a
diversidade através de personagens como a mulher negra e usou o logotipo da Itaipu integrado ao do Governo
Federal. No "AnUncio Revista pagina dupla” destacou o logotipo do nome da Itaipu e em seu texto transmitiu a
mensagem de forma clara. No "Carrossel - Redes Sociais" fez um recorte nas imagens provocando a curiosidade
para a visualizacao das demais telas e fechando com os logotipos da Itaipu e Governo Federal. Na peca
"Outdoor" destacou os logotipos da Itaipu e Governo Federal e seu texto foi de facil leitura. No "Spot 30" para
radio, a candidata foi a Unica a apresentar um Jingle, o que pode ser eficiente dependendo do ritmo que sera
dado a pega.

Nota - ldeia Criativa 20

IV. Estatégia de Midia e Nao Midia

Andlise

Justificativa NOTA

CS.GB

Pontos Fracos: nao apresentou.

Pontos Fortes: a candidata usou revistas nacionais para publico especifico formador de opiniao, teve 6tima
distribuicao de outdoor, assim como 6tima distribuicdo da midia por veiculos e foi coerente com o
apresentando no raciocinio basico.

Nota - Estratégia da Midia e Nao Midia 15

NOTA - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA 55
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1PU
BINACIONAL

ITAIPU ENERGIA PARA MUDAR O MUNDO

JULGAMENTO - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA- INVOLUCRO N° 2

1. Raciocinio Basico

Analise

Justificativa NOTA

Cs.GB

Pontos Fracos: nao apresentou pontos fracos.

Pontos Fortes: a candidata deixou claro cada ponto a ser avaliado. Focou a binacionalidade da empresa; apresentou todos os Objetivos de
Desenvolvimento Sustentavel (ODS) ligando-os as atividades e programas desenvolvidos pela empresa. Destacou as pessoas e a diversidade,
explicando que escolherd as personagens das campanhas publicitarias com carecteristicas fisicas dos brasileiros e paraguaios da regiao da usina
(Brasil e Paraguai). Apresentou um estudo sobre as cores e explicou a tipografia que sera usado nas pegas. Destacou estratégias para a
comunicagao a producéo de IBTVs que as demais nao fizeram. também trouxe ideias para o piblico interno como popup na intranet e fundo de
tela para estagao de trabalho para os empregados. Demonstrou 6timo entendimento do briefing. Enfatizou a importancia da internet para a
publicidade (redes sociais), aproveitando os varios formatos disponiveis. Apronfundou-se em pesquisas sobre Itaipu, indo além do briefing.

Nota - Raciocinio Basico | 5

Il. Estratégia de Comunicagao Publicitaria

Anélise

Justificativa I NOTA

CS.GB

Pontos Fracos: nao apresentou pontos fracos.

Pontos Fortes: a candidata destacou a utilizacao das redes sociais e ferramentas internas; trouxe pegas para atingir os visitantes do Complexo
Turistico Itaipu. Ela também ampliou as agées da campanha para as pessoas beneficiadas com as a¢des da Itaipu. Apresentou varias pesquisas de
midia. Trouxe proposta de banner para os sites de negdcios, viagens, meio ambiente e outros. Sugeriu o impulsionamento de palavras-chaves como
Itaipu, ODS, Sustentabilidade, Agua, etc. A estratégia esta bem descrita. Propds a segmentacao por dispositivo no Youtube, direcionamento para o
hotsite da campanha em todas as pegas e seguiu as pesquisas para definir os veiculos a serem utilizados em campanha, otimizando os recursos.

Nota - Estratégia de Comunicacdo Publicitaria l 20

lll. Ideia Criativa

Analise

Justificativa | NOTA

CS.GB

Pontos Fracos: nao apresentou pontos fracos.

Pontos Fortes: na peca do "Outdoor” usou o logotipo da Itaipu integrado ao do Governo Federal, também trouxe um QR-Code para dar mais
informagées ao publico-alvo, direcionando as pessoas ao hotsite da campanha, alinhado com o "Raciocinio Basico". Utilizou a cor verde para
lembrar sustentabilidade e o "i" estilizado remetendo as pessoas. As pecas sao de facil leitura, remetem a natureza. Mesmo sendo "clean”, as pecas
transmitem bastante informacoes e lembram a diversidade, visto que trazem pessoas negras, indigenas e do campo. No "Spot 30" para radio, ha o
jogo de palavras Itaipu (energia) e pessoas (for¢a) e a peca esta atualizada com a nova area de abrangéncia da empresa. No "Hotsite" trouxe uma
solugao simples para complementar as informagdes das pecas ao usar o logotipo do programa "ltaipu Mais que Energia”. Também destacou os ODS 6
e a 7 que estao alinhados com o negécio da Itaipu e um link para as redes sociais da empresa. No "Andincio de Revista Pagina Dupla” traz o QR-Code
para dar mais informagdes ao publico, direcionando ele ao hotsite. O logotipo da Itaipu esta integrado ao do Governo Federal. Também destacou a
diversidade, usou a cor verde para lembrar sustentabilidade e o "i" estilizado remetendo as pessoas e a foto de uma crian¢a deu uma leveza a
peca. O "Filme 30 para TV" destacou uma imagem da Usina no inicio, remeteu as pessoas e nao apenas a geracao de energia e lembrou das praias
do lago de Itaipu. A campanha demonstrou sensibilidade ao tratar das pessoas em uma cena de uma mae humilde com sua filha na beira da
prainha de Itaipu. A campanha também lembrou do MS, mostrou uma imagem saindo da regido para o mundo, alinhado com o mote da campanha,
e trouxe a informacao do site da Itaipu. A candidata usou efeitos nas pegas da campanha que lembraram as ondas de energia, o que chamou a
atencao positivamente porque atualmente a Itaipu usa ondas no logotipo do Programa "ltaipu Mais que Energia”.

Nota - Ideia Criativa | 25

IV. Estratégia de Midia e Ndo Midia 2

Analise

Justificativa | NOTA

CS.GB

Pontos Fracos: nao apresentou pontos fracos.

Pontos Fortes: plano de midia alinhado com estratégia apresentada em texto, trazendo site, IBTV, Youtube, Papel Parede para computadores, pop
up para intranet e e-mail marketing para o publico interno. Otima distribuicao de plataformas de internet. Um Mix de midia bem elaborado
contemplando os veiculos de maior audiéncia. Um plano de midia alinhado e campanhas alinhados ao Raciocinio Basico e a Estratégia de
Comunicacao explicados no texto. Contemplou emissoras de televisao aberta no Mato Grosso do Sul e no Parana.

Nota - Estratégia de Midia e Nao Midia 15

NOTA - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA ; 65
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4 . ITAIPU

BINACIONAL
A FORCA DA NOSSA ENERGIA
JULGAMENTO - PLANO DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA- INVOLUCRO N° 2
1. Raciocinio Basico
Representante Justificativa NOTA
Pontos Fracos: a candidata trouxe informacdes imprecisas sobre a Itaipu ser mais conhecida no Brasil que a
Petrobras. A empresa abordou o Estado do Mato Grosso (MT) e ndo do Mato Grosso do Sul (MS) como éarea de
abrangéncia da Itaipu.
Cs.GB
Pontos Fortes: citou a binacionalidade e distribuicao royalties, assim como trouxe a proposta de fazer
programetes sobre assuntos pertinentes e pecas para o publico interno (e-mail marketing, fundo de tela e
banner para intranet), valorizando os empregados e as demais pessoas.
Nota - Raciocinio Basico 4
Il. Estratégia de Comunicagéo Publicitaria
Representante Justificativa NOTA
Pontos Fracos: utilizou apenas emissoras de radio de Campo Grande (MS) e nao nas cidades do interior, onde o
radio ainda é um veiculo de comunicacdo muito utilizado. Demonstra bom entendimento do briefing, porém
e 5 com necessidades significativas de alteracdes nas pecas apresentadas.
.G
Pontos Fortes: citou analise técnica para definir os veiculos a serem utilizados, otimizando os recursos.
Nota - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria 10
lll. Ideia Criativa
Representante Justificativa NOTA
Pontos Fracos: nas pecas graficas, misturou muitos elementos, o que dificultou o entendimento da mensagem.
Também destacou mais as Cataratas do Iguacu, colocando as quedas em varias partes das pecas, do que a
Itaipu Binacional que é a empresa interessada na campanha. A candidata também trouxe uma landing page da
campanha sem vincula-la a Itaipu, o que pode dificultar a busca do publico-alvo interessado, além disso,
Cs.GB colocou esse site com destino .com.br, ndo reforgcando o itaipu.gov.br. No "Spot de Radio 30", ela destacou
apenas o programa "ltaipu mais que Energia" e nao seguiu o briefing.
Pontos Fortes: "AnUncio Revista Pagina Dupla” logomarca da Itaipu integrada com a do Governo Federal.
Nota - Ideia Criativa 15
IV. Estratégia de Midia e Nao Midia
Representante Justificativa NOTA
Pontos Fracos: ndo contemplou emissoras de radio nos municipios do interior do Mato Grosso do Sul e no
Parana contemplou apenas os municipios maiores, como Foz do Iguacu, Londrina, Cascavel e Maringa.
Apresentou apenas uma revista e apenas um jornal com poucas publicacées. Na distribuicdo de midia exterior,
Py a candidata nao contemplou cidades do interior do PR e MS.

Pontos Fortes: destacou a utilizagao de redes sociais e internet e um quadro para acompanhamento da
divulgacdo da campanha.

Nota - Estratégia de Midia e Nao Midia 9

NOTA - PLANO DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA : 38
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am COMISSAO DE LICITAGAO E NEGOCIACAO PERMANENTE - RDE 055/23
ATA DE JULGAMENTO DA CAPACIDADE DE ATENDIMENTO,
- "E:,';Q,'O': H REPERTORIO E OS RELATOS DE PROBLEMAS DE
COMUNICAGAO

CONCORRENCIA NACIONAL
NF 2182A-22

SERVICOS DE PUBLICIDADE INSTITUCIONAL, PROMOCIONAL E LEGAL

Em 14.11.23, a Comissao de Recepcao da ITAIPU, em atendimento ao estabelecido no
subitem 2.8 do Caderno de Bases e Condicoes (CBC), realizou a sessao pUblica para abertura
dos invoélucros n° 3 e n° 4, conforme consignado em ata propria. Foram abertas as propostas das
seguintes proponentes:

o AGENCIA NACIONAL DE PROPAGANDA LTDA. 61.704.482/0004-06

e BINDER COMUNICAGAO LTDA. 72.190.242/0001-04

e G/PAC COMUNICAGAO INTEGRADA LTDA. 80.580.418/0001-54

e [IMAN PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA. 06.105.906/0001-57

e LEIAUTE COMUNICACAO E PROPAGANDA LTDA. 16.088.593/0001-20
e OCTOPUS COMUNICAGAO LTDA. 50.185.198/0001-01

e TRADE COMUNICAGCAO E MARKETING SS LTDA. 81.078.289/0001-63
e VIVAS COMUNICAGAO LTDA. 07.017.738/0001-00

Conforme previsto no subitem 2.8.2, durante a sessao publica, foi realizado o cotejo
das vias nao identificadas (Involucro 2) com as vias identificadas (Invélucro 3) do plano de
Comunicacao Publicitaria para identificacao da respectiva autoria, conforme segue:

PROPOSTAS (CONCEITO) PROPONENTES
INVOLUCRO “2” INVOLUCRO “3”
ITAIPU ENERGIA PARA MUDAR O MUNDO TRADE COMUNICACAO E MARKETING EIRELI
ITAIPU ENERGIA QUE SE FAZ PRESENTE ) ¥ Oé%g);b;CE)MUNICACAO LTDA
ITAIPU NOSSA USINA VIVAS COMUNICACAO LTD/: |

EU VEJO A ENERGIA DE ITAIPU G/PAC COMUNICACAO INTEGRADA LTDA

CUIDAR DO PLANETA E CUIDAR DAS PESSOAS LEIAUTE COMUNICAGCAO E PROPAGANDA LTDA

NOS USAMOS UMA ITAIPU INTEIRA PARA GERAR UM
MUNDO MAIS SUSTENTAVEL

IMAM PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA

A FORCA DA NOSSA ENERGIA BINDER COMUNICACAO LTDA
R’éLl;l(J),RL[DER MUNDIAL NA ENERGIA QUE FAZ O MUNDO AGENCIA NACIONAL DE PROPAGANDA LTDA

Concorréncia Nacional NF 2182A-22
pagina 1 de 4



am COMISSAO DE LICITAGAO E NEGOCIACAO PERMANENTE - RDE 055/23
ATA DE JULGAMENTO DA CAPACIDADE DE ATENDIMENTO,
- \lé[qﬁ\(:!(!z ,!'L’ REPERTORIO E OS RELATOS DE PROBLEMAS DE
COMUNICAGAO

Na mesma data, a Coordenadora da Comissao de Recepcao entregou ao coordenador da
Comissao de Licitacao e Negociacdao Permanente (CLNP) a documentacao referente a
capacidade de atendimento, repertorio e relatos de solucdes de problemas de comunicacao,
contidos no involucro 4 das respectivas proponentes.

Ato seguido, em 16.11.23, conforme previsto no subitem 1.10.2 do CBC, a CLNP solicitou
aos profissionais especializados da Assessoria de Comunicacao Social (CS.GB) da ITAIPU analise
da documentacao contida no involucro n° 4 e elaboracao de relatério fundamentado com
atribuicao de pontuacao, por essa subcomissao de especialistas, considerando os critérios
definidos no subitem 2.7 do instrumento convocatorio, para apoio a decisao do colegiado
quanto a analise e julgamento da Capacidade de atendimento, Repertorio e Relatos de solucoes
de problemas de comunicacao das proponentes habilitadas.

Em 06.12.23, a CLNP recebeu uma versao preliminar do relatério emitido pela
subcomissao da CS.GB e agendou uma reuniao com os especialistas para alinhamento acerca
dos critérios contidos no CBC para estabelecimento das notas de cada quesito e ratificar a
necessidade de justificativas objetivas referente a valoracao dos respectivos quesitos da
Capacidade de atendimento, do Repertério e dos Relatos de solucdes de problemas de
comunicacao, de acordo com os parametros constantes no CBC e anexos.

Em 18.12.23, a CLNP recebeu o parecer, Anexo | desta ata, contendo a analise e
valoracao, emitido pela subcomissao de especialistas da CS.GB e agendou a reunido para
atribuicao da pontuacao dos quesitos e subquesitos pelos integrantes do colegiado, conforme
previsto no subitem 2.7.3 do CBC, e concluir o julgamento da documentacdo referente a
Capacidade de atendimento, ao Repertério e aos Relatos de solucdes de problemas de
comunicacao, contidos no invélucro n° 4.

Em 20.12.23, por meio da Plataforma Microsoft Teams, reuniram-se, os integrantes da
Comissao de Licitacdao e Negociacao Permanente - CLNP, constituida por meio da RDE-055/23
de 04.05.23, e os representantes da Area Requisitante incumbidos da conclusdo dos trabalhos
de analise e julgamento do conteldo do invélucro n® 4.

Apds detida analise, a CLNP deliberou pela anuéncia das notas propostas pela
subcomissao de especialistas da CS.GB, vez que todos os integrantes do colegiado entenderam
pertinente replicar integralmente a pontuacao sugerida pelos profissionais da ITAIPU de
reconhecida capacidade técnica na area do objeto desta licitacao, a saber:

Concorréncia Nacional NF 2182A-22
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am COMISSAO DE LICITAGAO E NEGOCIACAO PERMANENTE - RDE 055/23
ATA DE JULGAMENTO DA CAPACIDADE DE ATENDIMENTO,
o ‘IJ\JIA\c!oIz ,!'L’ REPERTORIO E OS RELATOS DE PROBLEMAS DE
COMUNICAGAO

am JULGAMENTO DA CAPAE:IDADE DE ATENDIMENTO, REPERTC’{RIO

l‘ltz[q‘n‘c'lol?r!.l_l E RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO
Concorréncia Nacional NF 2182A-22

Servicos de publicidade institucional, promocional e legal

NOTAS ESTABELECIDAS CONFORME CRITERIOS DE JULGAMENTO PREVISTOS NOS SUBITENS 2.7.2 E 2.7.3 DO CBC

FELRLIEIE . . L lll. Relatas de Salugdes de

|. Capacidads d= atendimenta Il. Repertaria Eraliemes de Camuriees S TOTAL
AGENCIA NACIONAL DE PROPAGANDA LTDA. 15,00 9,20 10,00 34,20
BINDER COMUNICACAD LTDA. 15,00 8,00 10,00 33,00
G/PAC COMUNICAGAO INTEGRADA LTDA. 15,00 9,00 8,50 32,50
IMAM PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA. 15,00 8,40 8,75 32,15
LEIAUTE COMUNICACAO E PROPAGANDA LTDA. 15,00 8,40 8,75 32,15
OCTOPUS COMUNICAGAD LTDA. 15,00 10,00 10,00 35,00
TRADE COMUNICAGAO E MARKETING S5 LTDA. 15,00 8,00 8,25 31,25
VIVAS COMUNICAGAD LTDA. 15,00 10,00 10,00 35,00

Assim, as notas finais das propostas técnicas das proponentes, apuradas de acordo com a
metodologia definida no subitem 2.7.3.6 do CBC, foram:

JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

HE
A& A ITAIPU Concorréncia Nacional NF 2182A-22
BINACIONAL . . C .
Servicos de publicidade institucional, promocional e legal
PROPONENTE NOTAS ESTABELECIDAS CONFORME CRITERIOS DE JULGAMENTO PREVISTOS NO SUBITEM 2.7 DO CBC
(PLANO DE COMUNICAGAO) INVOLUCRO 2 INVOLUCRO 4 NOTA FINAL
OCTOPUS COMUNICAGAO LTDA.
{ITAIPU ENERGIA QUE SE FAZ PRESENTE) 62 35 97
TRADE COMUNICACAO E MARKETING SS LTDA.
(ITAIPU ENERGIA PARA MUDAR O MUNDO) 65 31,25 96,25
VIVAS COMUNICACAO LTDA.
(ITAIPU NOSSA USINA) 33 35 90
G/PAC COMUNICAGAO INTEGRADA LTDA.
(EU VEJO A ENERGIA DE ITAIPU) 47 32,5 73,5
LEIAUTE COMUNICACAO E PROPAGANDA LTDA.
GA 43 32,15 75,15

(CUIDAR DO PLANETA E CUIDAR DAS PESSOAS)
IMAN PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA.
(NOS USAMOS UMA ITAIPU INTEIRA PARA GERAR 40 32,15 72,15
UM MUNDO MAIS SUSTENTAVEL)
BINDER COMUNICAGAO LTDA.
(A FORCA DA NOSSA ENERGIA)
AGENCIA NACIONAL DE PROPAGANDA LTDA.
(ITAIPU, LIDER MUNDIAL NA ENERGIA QUE FAZ O 31 34,2 65,2
MUNDO MELHOR)

38 33 71

Diante de todo o exposto, a CLNP, apos finalizar os trabalhos de analise e julgamento das
propostas técnicas, e com base nos critérios estabelecidos no subitem 2.7 do CBC, concluiu por
declarar:

a) CLASSIFICADAS as proponentes BINDER COMUNICACAO LTDA., G/PAC COMUNICACAO

Concorréncia Nacional NF 2182A-22
pagina 3 de 4



COMISSAO DE LICITACAO E NEGOCIACAO PERMANENTE - RDE 055/23
ATA DE JULGAMENTO DA CAPACIDADE DE ATENDIMENTO,

Em
4 \ITAIPU REPERTORIO E OS RELATOS DE PROBLEMAS DE

BINACIONAL -
COMUNICACAO

INTEGRADA LTDA., IMAN PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA., LEIAUTE
COMUNICACAO E PROPAGANDA LTDA., OCTOPUS COMUNICACAO LTDA., TRADE
COMUNICAGAO E MARKETING SS LTDA. e VIVAS COMUNICACAO LTDA. por alcancarem,
no julgamento de sua Proposta Técnica, a nota minima de 70 (setenta) pontos e
atenderem integralmente as demais exigéncias estabelecidas no CBC.

DESCLASSIFICADA a proponente AGENCIA NACIONAL DE PROPAGANDA LTDA., face ao
motivo e fundamento apresentados abaixo:

Motivo: Por nado alcancar, no julgamento de sua Proposta Técnica, a nota minima de 70
(setenta) pontos de acordo com os critérios estabelecidos no subitem 2.7 do CBC.

Fundamento: 2.7.4 - |ll do CBC.

Nada mais havendo a tratar, lavrou-se esta ata que, apos lida, foi assinada em sinal de

aprovacdo pelos representantes e encaminhada & Area de Compras para a divulgacdo do

resultado.

Foz do Iguacu, 20 de dezembro de 2023.
CLAUDIA REGINA DAL MORO BORGES MARIA DEL CARMEN GIMENEZ DE MARTINEZ
Representante GB Representante GP
Aprovado via Correio Eletronico em 20.12.23 Aprovado via Correio Eletrénico em 20.12.23
GUILHERME HERRERA MONTENEGRO RODRIGO ARIEL APONTE FOIS
Representante JD Representante JE
Aprovado via Correio Eletrénico em 20.12.23 Aprovado via Correio Eletrénico em 20.12.23
CLAUDINEI DE JESUS PEREIRA DE CASTRO ALEJANDRA MARIA ESCOBAR GONZALEZ
Representante FE - Coordenador Representante FD
Aprovado via Correio Eletronico em 20.12.23 Aprovado via Correio Eletronico em 20.12.23
ANA PAULA HEI?LER MARCOS ROGERJO PINTO DE OLIVEIRA
Representante Area Requisitante - CS.GB Representante Area Requisitante - CS.GB
Aprovado via Correio Eletrénico em 20.12.23 Aprovado via Correio Eletrénico em 20.12.23

Concorréncia Nacional NF 2182A-22
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| 1 | s o : ; .
A& V. ITAIPU Concorréncia Nacional NF 2182A-22 - Servicos de Publicidade

BINACIONAL
AGENCIA NACIONAL DE PROPAGANDA (1)

I - Capacidade de Atendimento: maximo de 15 (quinze) pontos, sendo esta obtida pela média dos subquesitos nas alineas:

1) Capacidade de Atendimento

A Capacidade de Atendimento da licitante devera ser constituida por caderno especifico composto de textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos e/ou outros
recursos por meios dos quais a licitante discriminara:

1. a relacao nominal dos seus principais clientes na data da apresentagao das Propostas, com a especificacao do inicio de atendimento de cada um deles;

Il a quantificacao e a qualificagdo dos profissionais que poderao ser colocados a disposicao da execugao do contrato, discriminando-se as areas de estudo e
planejamento, redacao, direcao de arte, produgao, midia e atendimento:

a) a qualificagao devera ser apresentada sob a forma de curriculo resumido, no maximo 5 linhas, com nome, formagao e a experiéncia dos profissionais;

b) a comprovacao do vinculo com estes profissionais podera ser feita: com as copias simples dos registros no livro de registro da empresa, acompanhada pela
GFIP gerada pelo sistema do Governo Federal com dados dos Ministérios da Fazenda e do Trabalho e Emprego ou com as respectivas carteiras de trabalho,
contrato social ou contrato de prestacao de servicos entre a empresa licitante e o profissional apresentado, comprovando a funcao exercida. Vedado o
actmulo de fungdes.

11I. as instalacdes, a infraestrutura e os recursos materiais que serao colocados a disposi¢ao para a execugao do contrato.

IV. a sistematica de atendimento e os prazos a serem praticados, em condi¢des normais de trabalho, na criagao de peca avulsa ou de campanha e na
elaboragao do plano de midia.

AGENCIA NACIONAL DE PROPAGANDA (1)

JULGAMENTO : | - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO - PARECER CS.GB
CONCEITO/DESCRICAO NOTAS
Porte e tradicdo dos clientes atuais da proponente e o conceito de seus produtos e servicos no mercado 3
Experiéncia dos profissionais da proponente em atividades publicitarias 3
Adequacéo das qualificacdes e das quantificacées desses profissionais a estratégia de comunicagao publicitaria da ITAIPU. 3
Adequagio das instalacdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a disposicao da execucao do contrato. 3
Operacionalidade do relacionamento entre a ITAIPU e a proponente, esquematizado na proposta. 3
TOTAL Capacidade de Atendimento - Maximo 15 (quinze) pontos 15

Justificativa:

Demos nota maxima para todas as candidatas no quesito "Capacidade de atendimento", pois todas as proponentes
atenderam aos requisitos elencados no edital, como pelo porte e tradigéo dos clientes atuais e o conceito de seus
produtos e servigos no mercado. Elas apresentaram a experiéncia dos profissionais em atividades publicitarias,
assim como a adequaco das qualificagdes e quantificagbes desses profissionais & estratégia de comunicagéo
publicitaria, de suas instalagées, de infraestrutura e dos materiais que estardo a disposi¢&o de Itaipu, assim como
pela operacionalidade do relacioname+B16:F17nto que se propuseram apresentar para a empresa contratante.




AGENCIA NACIONAL DE PROPAGANDA (1)

l. -‘ lTAIPU Concorréncia Nacional NF 2182A-22 - Servigos de Publicidade
BINACIONAL
Julgamento : Il - Repertério - PARECER TECNICO CS.GB

PECA / MATERIAL - 1 : Novo Bolsa Familia

CONCEITO/DESCRICAO NOTAS
Ideia criativa e sua pertinéncia. 3
Qualidade da execucao e do acabamento da peca e/ou material. 4
Clareza da exposicao das informagoes prestadas 3
TOTAL Repertorio - Maximo 10 (dez) pontos 10
PECA / MATERIAL - 2 : Farmacia Popular

CONCEITO/DESCRICAO NOTAS
Ideia criativa e sua pertinéncia. 3
Qualidade da execucao e do acabamento da peca e/ou material. 4
Clareza da exposicao das informagoes prestadas 3
TOTAL Repertorio - Maximo 10 (dez) pontos 10
PECA / MATERIAL - 3 : Fake News Destroi Vidas

CONCEITO/DESCRICAO NOTAS
Ideia criativa e sua pertinéncia. 3
Qualidade da execucao e do acabamento da peca e/ou material. 4
Clareza da exposicao das informagdes prestadas 3
TOTAL Repertorio - Maximo 10 (dez) pontos 10
PECA / MATERIAL - 4 : Amazdnia sem Incéndios

CONCEITO/DESCRICAO NOTAS
Ideia criativa e sua pertinéncia. 3
Qualidade da execucao e do acabamento da peca e/ou material. 4
Clareza da exposicao das informagoes prestadas 3
TOTAL Repertorio - Maximo 10 (dez) pontos 10
PECA / MATERIAL - 5 : Painel do Aeroporto Terra Cap

CONCEITO/DESCRICAO NOTAS
Ideia criativa e sua pertinéncia. 1
Qualidade da execucao e do acabamento da peca e/ou material. 4
Clareza da exposicao das informagoes prestadas 1
TOTAL Repertorio - Maximo 10 (dez) pontos 6

TOTAL PONTUACAO - REPERTORIO - CS.GB 9,2

Justificativa:

A peca intitulada "Painel de Aeroporto Terra Cap", recebeu descontos significativos em
diversos quesitos, principalmente relacionados a ideia criativa e sua pertinéncia, clareza da
exposicédo e do acabamento da peca, qualidade da execugéo do material e clareza da
exposicéo das informagdes prestadas. No tocante a "ideia criativa e sua pertinéncia",
observamos que a escolha de simular um quadro de aeroporto, utilizando o formato dos
letreiros de voos, resultou em uma abordagem potencialmente confusa para os usuarios em
busca de informagdes especificas sobre o portdo de embarque, horario e destino do voo.
Embora a inteng&o criativa seja compreensivel, a exposi¢ao de varias informagoes no
mesmo formato pode gerar confus&o entre os passageiros, comprometendo o objetivo
principal do painel.

Adicionalmente, em relagéo a clareza da exposicdo, constatamos que a abordagem adotada
pode resultar em falhas de comunicag&o, prejudicando a compreensé&o rapida e facil para
todos os usuarios. A imitagdo dos letreiros de voos pode dificultar a obtencéo rapida das
informacbes desejadas, causando transtornos aos passageiros.

No quesito "clareza da exposicdo das informacgdes prestadas”, a pega também apresentou
deficiéncias, uma vez que a apresentacéo das informacdes no formato de quadro de
aeroporto ndo proporciona a clareza necessaria para uma comunicagéo efetiva. A
complexidade da abordagem escolhida pode gerar confus&o e prejudicar a experiéncia do
usuario ao procurar dados especificos.

Portanto, os descontos atribuidos a essa pega refletem a preocupagéo com a eficécia
comunicativa, primando pela facilidade de compreensé&o e pela minimizagéo de possiveis

confusdes entre os passageiros. /\
IX




AGENCIA NACIONAL DE PROPAGANDA (1)

MOVIMENTO NACIONAL PELA VACINAGAO

JULGAMENTO : lll - Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo - PARECER TECNICO CS.GB

CONCEITO/DESCRIQAO NOTAS
Evidéncia de planejamento publicitario 2,5
Consisténcia das relacoes de causa e efeito entre problema e solucao 2,5
Relevancia dos resultados apresentados 2,5
Concatenacao ldgica da exposicao 2,5
Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo - Maximo 10 pontos 10

CAMPANHA MAIO LARANJA: ENFRENTAMENTO AO ABUSO E EXPLORAGAO SEXUAL DE CRIANGAS E ADOLESCENTES

JULGAMENTO : llI - Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo - PARECER TECNICO CS.GB

CONCEITO/DESCRI(;AO NOTAS
Evidéncia de planejamento publicitario 2,5
Consisténcia das relacoes de causa e efeito entre problema e solucao 2,5
Relevancia dos resultados apresentados 2,5
Concatenacao logica da exposicao 2,5
Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo - Maximo 10 pontos 10
MEDIA - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagdo - Maximo 10 pontos 10

Justificativa:
Excelente. A proponente atendeu aos requisitos.




Concorréncia Nacional NF 2182A-22 - Servicos de Publicidade

I
A4 A ITAIPU

BINACIONAL BINDER (2)

| - Capacidade de Atendimento: maximo de 15 (quinze) pontos, sendo esta obtida pela média dos subquesitos nas alineas:

1) Capacidade de Atendimento

A Capacidade de Atendimento da licitante devera ser constituida por caderno especifico composto de textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos e/ou outros
recursos por meios dos quais a licitante discriminara:

1. a relacao nominal dos seus principais clientes na data da apresentagao das Propostas, com a especificacao do inicio de atendimento de cada um deles;

Il. a quantificaco e a qualificagao dos profissionais que poderao ser colocados a disposicao da execugao do contrato, discriminando-se as areas de estudo e
planejamento, redacao, dire¢ao de arte, produgao, midia e atendimento:

a) a qualificacao devera ser apresentada sob a forma de curriculo resumido, no maximo 5 linhas, com nome, formacao e a experiéncia dos profissionais;

b) a comprovacao do vinculo com estes profissionais podera ser feita: com as copias simples dos registros no livro de registro da empresa, acompanhada pela
GFIP gerada pelo sistema do Governo Federal com dados dos Ministérios da Fazenda e do Trabalho e Emprego ou com as respectivas carteiras de trabalho,
contrato social ou contrato de prestacao de servicos entre a empresa licitante e o profissional apresentado, comprovando a funcao exercida. Vedado o
actmulo de fungdes.

11l. as instalacoes, a infraestrutura e os recursos materiais que serao colocados a disposi¢ao para a execugao do contrato.

IV. a sistematica de atendimento e os prazos a serem praticados, em condi¢ées normais de trabalho, na criacao de pega avulsa ou de campanha e na
elaboragao do plano de midia.

BINDER (2)
JULGAMENTO : | - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO - PARECER CS.GB
CONCEITO/DESCRIGAO NOTAS
Porte e tradicdo dos clientes atuais da proponente e o conceito de seus produtos e servigos no mercado 3
Experiéncia dos profissionais da proponente em atividades publicitarias 3
Adequacao das qualificagdes e das quantificagdes desses profissionais a estratégia de comunicagao publicitaria da ITAIPU. 3
Adequacio das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a disposicdo da execugao do contrato. 3
Operacionalidade do relacionamento entre a ITAIPU e a proponente, esquematizado na proposta. 3
TOTAL Capacidade de Atendimento - Maximo 15 (quinze) pontos 15

Justificativa:

Demos nota maxima para todas as candidatas no quesito "Capacidade de atendimento", pois todas as proponentes
atenderam aos requisitos elencados no edital, como pelo porte e tradicdo dos clientes atuais e o conceito de seus
produtos e servigos no mercado. Elas apresentaram a experiéncia dos profissionais em atividades publicitarias,
assim como a adequagéo das qualificagdes e quantificagdes desses profissionais a estratégia de comunicagéo
publicitaria, de suas instalagdes, de infraestrutura e dos materiais que estarao a disposicéo de ltaipu, assim como
pela operacionalidade do relacionamento que se propuseram apresentar para a empresa contratante.




l- -‘ ITAI PU Concorréncia Nacional NF 2182A-22 - Servicos de Publicidade

BINACIONAL
BINDER (2)

| | |
l ‘ITAI Pu Concorréncia Nacional NF 2182A-22 - Servicos de Publicidade

BINACIONAL

Julgamento : Il - Repertério - PARECER TECNICO CS.GB

PECA / MATERIAL - 1 : SENAC - Jornal

CONCEITO/DESCRICAO NOTAS
Ideia criativa e sua pertinéncia. 1
Qualidade da execucéo e do acabamento da peca e/ou material. 2
Clareza da exposicao das informagdes prestadas 2
TOTAL Repertdrio - Maximo 10 (dez) pontos 5
PECA / MATERIAL - 2 : CAIXA - Seguranca Poupanca

CONCEITO/DESCRICAO NOTAS
Ideia criativa e sua pertinéncia. 3
Qualidade da execucao e do acabamento da pe¢a e/ou material. 4
Clareza da exposicao das informagdes prestadas 3
TOTAL Repertdrio - Maximo 10 (dez) pontos 10
PECA / MATERIAL - 3 : BRT RIO - Vandalismo

CONCEITO/DESCRICAO NOTAS
Ideia criativa e sua pertinéncia. 1
Qualidade da execucio e do acabamento da peca e/ou material. 2
Clareza da exposicao das informagdes prestadas 2
TOTAL Repertdrio - Maximo 10 (dez) pontos 5
PECA / MATERIAL - 4 : TEXACO - Lubrificantes

CONCEITO/DESCRICAO NOTAS
Ideia criativa e sua pertinéncia. 3
Qualidade da execucéo e do acabamento da pega e/ou material. 4
Clareza da exposicao das informagdes prestadas 3
TOTAL Repertorio - Maximo 10 (dez) pontos 10
PECA / MATERIAL - 5 : ENERGISA - Consumo no Verao

CONCEITO/DESCRICAO NOTAS
Ideia criativa e sua pertinéncia. 3
Qualidade da execucéo e do acabamento da peca e/ou material. 4
Clareza da exposicao das informagdes prestadas 3
TOTAL Repertdrio - Maximo 10 (dez) pontos 10

TOTAL PONTUACAO - REPERTORIO - CS.GB 8




Justificativa:

A pega publicitaria intitulada "Senac-Jornal” apresentou algumas deficiéncias que impactaram
negativamente em diversos quesitos avaliativos. O desconto de nota se justifica, principalmente,
pela falta de clareza na mensagem a ser transmitida. A peca n&o estabeleceu uma conexao
evidente entre os elementos visuais utilizados e a mensagem que se pretende comunicar. Um dos
pontos criticos observados refere-se a representacdo da personagem na propaganda, que
aparenta estar escorregando em vez de transmitir a sensacéo de voar. Essa inadequagao
comprometeu a coeréncia entre a mensagem desejada e a execugao visual, resultando em uma
percepcéo confusa por parte do publico-alvo.

Além disso, a pega pecou na qualidade da execug&o do material, 0 que contribuiu diretamente
para a prejudicial falta de clareza na exposi¢ao da mensagem. A mistura de diversos elementos
visuais nao foi harmoniosamente integrada, prejudicando a compreenséo global da proposta. A
qualidade visual abaixo do esperado afetou ndo apenas a estética da pega, mas também sua
capacidade de comunicar de forma eficaz.

Outro aspecto relevante é a auséncia de uma narrativa visual consistente, contribuindo para a
sensacéo de falta de unidade e coeséo na peca. A conexao entre os elementos visuais e a
mensagem a ser transmitida néo foi adequadamente estabelecida, comprometendo a ideia
criativa e sua pertinéncia. A falta de clareza na exposicao das informacdes prestadas evidencia a
necessidade de aprimoramento na comunicagao visual e na organizagao dos elementos
presentes na peca.

Portanto, os descontos aplicados nos quesitos ideia criativa e sua pertinéncia, clareza da
exposicao e do acabamento da pega, qualidade da execucdo do material, e clareza da exposicao
das informagdes prestadas so justificados pelas deficiéncias mencionadas, que comprometeram
a eficacia comunicativa da pega "Senac-Jornal".

Ja na peca 3, intitulada "BRT Rio - Vandalismo", descontamos nota, porque o material
apresenta uma proposta que suscita preocupagoes quanto ao resultado da ideia criativa e sua
execucao. A tematica abordada, embora pertinente ao contexto do vandalismo no transporte
publico, ndo se destaca de maneira unica, podendo facilmente ser confundida com outras formas
de violéncia como, por exemplo, a violéncia doméstica, visto que o personagem principal é
agressivo, dentro do ambito familiar. Ele quebra um aparelho televisor assim que o produto €
entregue e isto acontece enquanto a esposa tomava o café da manhé e aparentava estar feliz
com o novo equipamento. Nessa mesma pega, a clareza da exposi¢ao da mensagem €&
prejudicada pelo efeito especial de vidro quebrando. Este recurso, em vez de reforgar a narrativa,
acaba por poluir visualmente o comercial, tornando a transmissdo da mensagem mais dificil para
o publico-alvo. A escolha desse elemento de efeito, embora talvez intencionada para criar
impacto, acaba comprometendo a qualidade da execucgdo do material, dificultando a compreensao
e o0 engajamento do espectador.

No que se refere ao acabamento da pega, percebe-se que a combinacéo de elementos n&o
contribui de maneira coesa para a eficacia da mensagem. A falta de uma integragao mais fluida
entre a mensagem verbal e visual resulta em uma apresentagdo menos refinada, prejudicando a
clareza da exposigéo das informagdes prestadas.

Portanto, considerando a pertinéncia da ideia criativa, a poluicao visual causada pelo efeito
especial inadequado e a falta de coeséo no acabamento da pega, ¢ justificavel a atribuicéo de
descontos de pontos.




l. -‘ ITAI Pu Concorréncia Nacional NF 2182A-22 - Servigos de Publicidade

BINACIONAL

Il - Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicacéo - Conceitos de Julgamento

BINDER (2)

Antarctica Retornavel - Spot Radio e Filme da TV

JULGAMENTO : Il - Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacio - PARECER TECNICO CS.GB

CONCEITO/DESCRICAO NOTAS
Evidéncia de planejamento publicitario 2,5
Consisténcia das relacoes de causa e efeito entre problema e solucao 2,5
Relevancia dos resultados apresentados 2,5
Concatenacao logica da exposicao 2,5
Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicagao - Maximo 10 pontos 10

UNIMED RIO - Revista, Redes Sociais e Midia Exterior

JULGAMENTO : Il - Relatos de Solugées de Problemas de Comunicagdo - PARECER TECNICO CS.GB

CONCEITO/DESCRICAO NOTAS
Evidéncia de planejamento publicitario 2,5
Consisténcia das relacoes de causa e efeito entre problema e solucao 2,5
Relevancia dos resultados apresentados 2,5
Concatenacao logica da exposicao 2,5
Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicacao - Maximo 10 pontos 10
MEDIA - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagéo - Maximo 10 pontos 10

Justificativa:
Excelente. A proponente atendeu aos requisitos.




; -\ITA|PU Concorréncia Nacional NF 2182A-22 - Servigos de Publicidade

BINACIONAL
LEIAUTE (3)

| - Capacidade de Atendimento: méaximo de 15 (quinze) pontos, sendo esta obtida pela média dos subquesitos nas alineas:

1) Capacidade de Atendimento

A Capacidade de Atendimento da licitante devera ser constituida por caderno especifico composto de textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos e/ou outros
recursos por meios dos quais a licitante discriminara:

I. a relagao nominal dos seus principais clientes na data da apresentacao das Propostas, com a especificacao do inicio de atendimento de cada um deles;

II. a quantificacao e a qualificagao dos profissionais que poderao ser colocados a disposicao da execugao do contrato, discriminando-se as areas de estudo e
planejamento, redagao, direcao de arte, produgao, midia e atendimento:

a) a qualificacao devera ser apresentada sob a forma de curriculo resumido, no maximo 5 linhas, com nome, formacao e a experiéncia dos profissionais;

b) a comprovacao do vinculo com estes profissionais podera ser feita: com as copias simples dos registros no livro de registro da empresa, acompanhada pela GFIP
gerada pelo sistema do Governo Federal com dados dos Ministérios da Fazenda e do Trabalho e Emprego ou com as respectivas carteiras de trabalho, contrato social
ou contrato de prestagao de servicos entre a empresa licitante e o profissional apresentado, comprovando a fun¢ao exercida. Vedado o acimulo de fungoes.

IIl. as instalacdes, a infraestrutura e os recursos materiais que serao colocados a disposicao para a execucao do contrato.

IV. a sistematica de atendimento e os prazos a serem praticados, em condi¢des normais de trabalho, na criagéo de peca avulsa ou de campanha e na elaboragao do
plano de midia.

LEIAUTE (3)

JULGAMENTO : | - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO - PARECER CS.GB

CONCEITO/DESCRICAO NOTAS
Porte e tradicdo dos clientes atuais da proponente e o conceito de seus produtos e servicos no mercado 3
Experiéncia dos profissionais da proponente em atividades publicitarias 3

Adequagao das qualificagdes e das quantificagdes desses profissionais a estratégia de comunicagao publicitaria da

ITAIPU. #
Adequagio das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estarédo a disposicao da execugao do contrato. 3
Operacionalidade do relacionamento entre a ITAIPU e a proponente, esquematizado na proposta. 3

TOTAL Capacidade de Atendimento - Maximo 15 (quinze) pontos 15
Justificativa:

Demos nota maxima para todas as candidatas no quesito "Capacidade de atendimento", pois todas as proponentes
atenderam aos requisitos elencados no edital, como pelo porte e tradi¢&o dos clientes atuais e o conceito de seus produtos e
servicos no mercado. Elas apresentaram a experiéncia dos profissionais em atividades publicitarias, assim como a
adequacao das qualificagdes e quantificagdes desses profissionais & estratégia de comunicagéo publicitaria, de suas
instalacdes, de infraestrutura e dos materiais que estarao a disposi¢ao de Itaipu, assim como pela operacionalidade do
relacionamento que se propuseram apresentar para a empresa contratante.
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I
l ‘ ITAI PU Concorréncia Nacional NF 2182A-22 - Servicos de Publicidade
BINACIONAL

Julgamento : Il - Repertério - PARECER TECNICO CS.GB

PECA / MATERIAL - 1 : Governo da Bahia - G de Gente

CONCEITO/DESCRICAO NOTAS
Ideia criativa e sua pertinéncia. 3
Qualidade da execucao e do acabamento da peca e/ou material. 4
Clareza da exposicao das informacodes prestadas 3
TOTAL Repertorio - Maximo 10 (dez) pontos 10
PECA / MATERIAL - 2 : Grupo Cencosud - Papai Joel

CONCEITO/DESCRICAO NOTAS
Ideia criativa e sua pertinéncia. 2
Qualidade da execucao e do acabamento da peca e/ou material. 1
Clareza da exposicao das informacoes prestadas 1
TOTAL Repertorio - Maximo 10 (dez) pontos 4
PECA / MATERIAL - 3 : Porto de ltaqui - Parabéns

CONCEITO/DESCRICAO NOTAS
Ideia criativa e sua pertinéncia. 3
Qualidade da execucdo e do acabamento da peca e/ou material. 4
Clareza da exposicao das informacoes prestadas 3
TOTAL Repertorio - Maximo 10 (dez) pontos 10
PECA / MATERIAL - 4 : Governo da Bahia - Respeito

CONCEITO/DESCRICAO NOTAS
Ideia criativa e sua pertinéncia. 3
Qualidade da execucdo e do acabamento da peca e/ou material. 4
Clareza da exposicao das informacoes prestadas 3
TOTAL Repertorio - Maximo 10 (dez) pontos 10
PECA / MATERIAL - 5 : Natal com Ivete

CONCEITO/DESCRICAO NOTAS
Ideia criativa e sua pertinéncia. 1
Qualidade da execucao e do acabamento da peca e/ou material. 4
Qualidade da execucao e do acabamento da peca e/ou material. 3
TOTAL Repertorio - Maximo 10 (dez) pontos 8

TOTAL PONTUACAO - REPERTORIO - CS.GB 8,4 ,




Justificativa:

A peca publicitaria intitulada "Grupo Cencosud - Papai Joel" apresenta algumas falhas que
justificam a atribuicdo de descontos em diversos quesitos. O principal ponto de destaque € a questéo
da clareza e da exposi¢ao das informagdes prestadas, pois a pega se caracteriza pela presencga
excessiva de elementos visuais e auditivos. A abundancia desses elementos cria um cenario de ruido
que compromete a eficacia da comunicagdo. No ambito da clareza e do acabamento da pega,
observamos que a presenga de multiplos elementos visuais e auditivos contribui para a confuséo das
informacdes apresentadas, como acontece com a trilha sonora alta, a fala enrolada do personagem,
as cenas do mercado e os adicionais de design grafico colocados na pega. Essa sobreposicéo de
elementos dificulta a assimilagdo do contetido, prejudicando a compreenséo do publico-alvo.

No que diz respeito a qualidade da execugéo do material, a mistura de inglés enrolado com portugués
pelo personagem Joel resulta em um desafio adicional para o entendimento da mensagem. Essa
abordagem linguistica confusa ndo apenas prejudica a clareza da exposi¢éo, mas também
compromete a qualidade global da execugdo da peca, tornando-a menos efetiva em sua proposta
publicitaria, assim como compromete a clareza da exposi¢ao das informagdes prestadas dificultando a
transmisséo eficaz da mensagem, tornando-a menos acessivel e impactante para o publico em geral.
Diante dessas consideragdes, atribuimos descontos proporcionais nos quesitos de ideia criativa e sua
pertinéncia, clareza da exposigao e do acabamento da peca, qualidade da execugdo do material e
clareza da exposigao das informagdes prestadas. Esses descontos refletem as limitagbes
identificadas na pega publicitaria, visando incentivar uma abordagem mais refinada e eficiente para
garantir a eficacia da comunicagao publicitaria.

Descontamos nota da pega publicitaria intitulada "Natal com Ivete" no quesito de ideia criativa
e sua pertinéncia devido a falta de inovagéo no conceito apresentado. O problema central
reside na auséncia de uma abordagem Unica e diferenciada, tornando a propaganda suscetivel
ao uso genérico por diversos supermercados e empresas do varejo que igualmente empregam
celebridades em suas campanhas. Essa auséncia de inovagdo compromete a eficacia da
mensagem, uma vez que a pega ndo consegue se diferenciar o suficiente para criar um
impacto duradouro na mente do espectador. A ideia de associar uma celebridade, como lvete
Sangalo, ao contexto natalino € uma pratica comum no meio publicitario.



LEIAUTE (3)

CAMPANHA COMBATE CORONAVIRUS

JULGAMENTO : IIl - Relatos de Solu¢ées de Problemas de Comunicagdo - PARECER TECNICO CS.GB

CONCEITO/DESCRIQAO NOTAS
Evidéncia de planejamento publicitario 2,5
Consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema e solugao 1,5
Relevancia dos resultados apresentados 1
Concatenacao logica da exposicao 2,5
Relatos de Solucées de Problemas de Comunicacao - Maximo 10 pontos 7,5

CAMPANHA LANCAMENTO APP DESCONTOS - PREZUNIC

JULGAMENTO : IIl - Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicagdo - PARECER TECNICO CS.GB

CONCEITO/DESCRIC[\O NOTAS
Evidéncia de planejamento publicitario 2,5
Consisténcia das relacées de causa e efeito entre problema e solucao 2,5
Relevancia dos resultados apresentados 2,5
Concatenacao légica da exposicao 2,5
Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao - Maximo 10 pontos 10
MEDIA - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagao - Maximo 10 pontos 8,75

Justificativa:

Destacamos que a redugdo na pontuagéo da campanha “Combate ao coronavirus” se deu
principalmente nos quesitos de Consisténcia das relagbes de causa e efeito entre o
problema e a solucgéo, e de Relevancia dos resultados apresentados. A estratégia
delineada pela candidata consistia em disseminar informagdes preventivas e combater a
disseminacao de informagdes falsas sobre o tema, visando, assim, alcangar resultados
efetivos. No entanto, ao analisarmos os resultados apresentados, deparamo-nos com uma
lacuna substancial na mensuracéo do éxito da campanha. A candidata, embora tenha
exposto que o estado da Bahia se encontra entre os que apresentam as menores taxas de
mortalidade pela Covid-19 e que o governo estadual goza da aprovagéo da populagéo,
negligenciou a apresentagdo de dados concretos que permitissem associar diretamente
tais conquistas a eficacia de sua campanha publicitaria. Faltam informagdes cruciais que
poderiam validar a correlagéo entre a campanha e a redugéo da contaminagao.

A candidata ndo trouxe, por exemplo, nimeros que evidenciassem a diminui¢céo de casos
apés a veiculagdo da campanha, tampouco apresentou pesquisas de opinido que
mensurassem o nivel de informag&o da populagéo decorrente das propagandas estatais. A
auséncia de métricas relacionadas a visualizagdo da campanha e de pesquisas de
audiéncia tornou inviavel inferir que a menor taxa de mortalidade na Bahia pode ser
atribuida exclusiva ou majoritariamente & mencionada campanha publicitaria.

Dessa forma, a falta de resultados objetivos e mensuraveis compromete a coeréncia nas
relagdes de causa e efeito entre os problemas abordados e as solugbes propostas. A
relevancia dos resultados apresentados na campanha, ao ndo abranger indicadores
especificos que poderiam atestar seu impacto direto na contengéo da pandemia, justifica o
desconto na nota atribuida a avaliagéo.
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| - Capacidade de Atendimento: maximo de 15 (quinze) pontos, sendo esta obtida pela média dos subquesitos nas alineas:

1) Capacidade de Atendimento

A Capacidade de Atendimento da licitante devera ser constituida por caderno especifico composto de textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos e/ou outros
recursos por meios dos quais a licitante discriminara:

1. a relagao nominal dos seus principais clientes na data da apresentacao das Propostas, com a especificagao do inicio de atendimento de cada um deles;

1I. a quantificacao e a qualificacao dos profissionais que poderao ser colocados & disposi¢ao da execugao do contrato, discriminando-se as areas de estudo e
planejamento, redacao, direcao de arte, producao, midia e atendimento:

a) a qualificacao devera ser apresentada sob a forma de curriculo resumido, no maximo 5 linhas, com nome, formagao e a experiéncia dos profissionais;

b) a comprovagao do vinculo com estes profissionais podera ser feita: com as copias simples dos registros no livro de registro da empresa, acompanhada pela GFIP
gerada pelo sistema do Governo Federal com dados dos Ministérios da Fazenda e do Trabalho e Emprego ou com as respectivas carteiras de trabalho, contrato social
ou contrato de prestacao de servicos entre a empresa licitante e o profissional apresentado, comprovando a fungao exercida. Vedado o acimulo de fungoes.

1ll. as instalacdes, a infraestrutura e os recursos materiais que serao colocados a disposicao para a execucao do contrato.

IV. a sistematica de atendimento e os prazos a serem praticados, em condi¢des normais de trabalho, na criacao de pega avulsa ou de campanha e na elaboragao do
plano de midia.

GIPAC (4)

JULGAMENTO : | - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO - PARECER CS.GB

CONCEITO/DESCRICAO NOTAS
Porte e tradigdo dos clientes atuais da proponente e o conceito de seus produtos e servicos no mercado 3
Experiéncia dos profissionais da proponente em atividades publicitarias 3

Adequacéo das qualificagoes e das quantificagcées desses profissionais a estratégia de comunicagao publicitaria da

3

ITAIPU.
Adequacao das instalagées, da infraestrutura e dos recursos materiais que estaréo a disposicdo da execugao do contrato. 3
Operacionalidade do relacionamento entre a ITAIPU e a proponente, esquematizado na proposta. 3
TOTAL Capacidade de Atendimento - Maximo 15 (quinze) pontos 15

Justificativa:
Demos nota méxima para todas as candidatas no quesito "Capacidade de atendimento”, pois todas as

proponentes atenderam aos requisitos elencados no edital, como pelo porte e tradi¢cdo dos clientes atuais e
o conceito de seus produtos e servigos no mercado. Elas apresentaram a experiéncia dos profissionais em
atividades publicitarias, assim como a adequagéo das qualificagdes e quantificagées desses profissionais a
estratégia de comunicagao publicitaria, de suas instalagdes, de infraestrutura e dos materiais que estar.
disposicéo de Itaipu, assim como pela operacionalidade do relacionamento que se propuseram apr
para a empresa contratante.
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Julgamento : Il - Repertério - PARECER TECNICO CS.GB

PECA / MATERIAL - 1: Investimentos Copel

CONCEITO/DESCRICAO NOTAS
Ideia criativa e sua pertinéncia. 1
Qualidade da execucao e do acabamento da peca e/ou material. 4
Clareza da exposicao das informacoes prestadas 3
TOTAL Repertorio - Maximo 10 (dez) pontos 8
PECA / MATERIAL - 2: Sanepar - Grande

CONCEITO/DESCRICAO NOTAS
Ideia criativa e sua pertinéncia. 3
Qualidade da execucao e do acabamento da peca e/ou material. 4
Clareza da exposicao das informacoes prestadas 3
TOTAL Repertorio - Maximo 10 (dez) pontos 10
PECA / MATERIAL - 3: Coamo - 50 Anos

CONCEITO/DESCRICAO NOTAS
Ideia criativa e sua pertinéncia. 3
Qualidade da execucao e do acabamento da peca e/ou material. 4
Clareza da exposicao das informacoes prestadas 3
TOTAL Repertorio - Maximo 10 (dez) pontos 10
PECA / MATERIAL - 4: Prefeitura de Curitiba - Orgulho de Ser

CONCEITO/DESCRICAO NOTAS
Ideia criativa e sua pertinéncia. 2
Qualidade da execucao e do acabamento da peca e/ou material. 4
Clareza da exposicao das informacodes prestadas 1
TOTAL Repertorio - Maximo 10 (dez) pontos 7
PECA / MATERIAL - 5: Stories - Estradas da Vida Goodyer

CONCEITO/DESCRICAO NOTAS
Ideia criativa e sua pertinéncia. 3
Qualidade da execucao e do acabamento da peca e/ou material. 4
Clareza da exposicao das informacoes prestadas 3
TOTAL Repertorio - Maximo 10 (dez) pontos 10

TOTAL PONTUACAO - REPERTORIO - CS.GB 9




Justificativa:

A peca "Investimentos Copel"” recebeu desconto de nota devido a auséncia de uma ideia criativa
inovadora e ao fato de que isso torna o material algo genérico, que poderia servir de propaganda
para outras grandes empresas do mesmo setor quando adaptada. A falta de originalidade
compromete a capacidade da peca em se destacar e atrair a aten¢éo do publico, tornando-a
menos eficaz no contexto publicitario. A falta de elementos distintivos também reduz sua
capacidade de competir efetivamente no mercado, prejudicando a memorabilidade e o impacto da
comunicag&o. Em resumo, o desconto de nota ¢ justificado pela falta de uma abordagem
inovadora e Unica.

Ao analisarmos a peca publicitaria nimero 4, intitulada "Prefeitura de Curitiba - Orgulho de
Ser", identificamos aspectos que impactaram negativamente nos quesitos de ideia criativa e
pertinéncia, assim como na clareza da exposi¢éo das informacdes prestadas. No tocante a ideia
criativa, observamos uma abordagem que destoa da expectativa do publico-alvo. A escolha de
utilizar dublagem feminina em todo o filme resultou em um estranhamento significativo. Esta
decisao criativa ndo foi devidamente justificada, deixando lacunas quanto ao motivo pelo qual
algumas pessoas foram escolhidas para dublar a mensagem, enquanto outras ndo foram
incluidas nesse processo. A auséncia de uma explicagéo clara sobre essa escolha prejudicou a
compreensio e a aceitagdo da mensagem, comprometendo assim a eficacia da peca publicitaria.
Além disso, a falta de clareza na exposicéo das informacgdes se manifesta na auséncia de uma
narrativa coesa que conecte as escolhas criativas a mensagem central da campanha. A
audiéncia, ao ndo compreender a razéo por tras da escolha especifica dos dubladores, pode ter
dificuldades em se identificar e engajar com a mensagem, impactando negativamente a
efetividade da peca.

Portanto, sugere-se que futuras produgdes publicitarias considerem uma abordagem mais
transparente na apresentagao das escolhas criativas, justificando-as de forma clara e coerente.
Isso contribuira para uma melhor compreenséo por parte do publico-alvo, otimizando a eficacia da
mensagem e, consequentemente, atendendo aos critérios de ideia criativa e pertinéncia de forma
mais satisfatoria.
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ABOVE COSMETICOS

JULGAMENTO : IIl - Relatos de Solucées de Problemas de Comunicacdo - PARECER TECNICO CS.GB

CONCEITO/DESCRI(;;\O NOTAS
Evidéncia de planejamento publicitario 2,5
Consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema e solucao 1
Relevancia dos resultados apresentados 2,5
Concatenacao logica da exposicédo 1
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacdo - Maximo 10 pontos 7

ADEMICON CONSORCIOS

JULGAMENTO : IIl - Relatos de Solucées de Problemas de Comunicacdo - PARECER TECNICO CS.GB

CONCEITO/DESCRICAO NOTAS
Evidéncia de planejamento publicitario 2,5
Consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema e solucao 2,5
Relevéncia dos resultados apresentados 2,5
Concatenacao logica da exposicao 2,5
Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicacao - Maximo 10 pontos 10
MEDIA - Relatos de Solucées de Problemas de Comunicacéo - Maximo 10 pontos 8,5

gs@



Justificativa:

Descontamos pontos atribuidos aos Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo na campanha
“Above Cosméticos” especialmente nos critérios de consisténcia das relagdes de causa e efeito entre o
problema e a solugéo, e de concatenacgéo légica da exposi¢cdo. O motivo primordial para a redugéo da
pontuacéo reside na discrepancia entre o relato textual e as pegas publicitarias apresentadas, mesmo
considerando que estas compdem integralmente a campanha. Isso porque, nos relatos a empresa falou
acerca de agdes feitas no ambito do programa Big Brother Brasil "BBB" e outras, mas ndo demonstrou nada
relacionado a isso nas pegas. Essa falta de alinhamento prejudica a compreenséo global da mensagem e,
por conseguinte, a eficacia da comunicagdo. No tocante a consisténcia das relagdées de causa e efeito, a
auséncia de congruéncia entre o texto e as pegas resulta em uma narrativa desconexa. A compreenséo do
problema e da solugéo proposta fica comprometida, dificultando a apreenséo clara da mensagem que a
campanha busca transmitir. A harmonia entre o relato e as pegas € vital para garantir uma experiéncia coesa
ao publico-alvo.

Além disso, identificamos um equivoco especifico no texto da primeira pec¢a, onde se alega que o choro do
bebé é a primeira palavra dita pelas pessoas. Contudo, & imperativo reconhecer que o choro n&o constitui
uma palavra, o que representa uma incoeréncia factual. Este tipo de imprecis&o pode minar a confianga do
publico na credibilidade da mensagem, comprometendo a efetividade da campanha.

Para uma comunicagéao eficaz, é essencial que haja uma légica coerente e continua na exposigéao da
mensagem. A falta de alinhamento entre o relato e as pegas publicitarias, somada as imprecisées
conceituais, representa uma lacuna na articulagdo da campanha Above Cosméticos.

Portanto, ao descontar pontos, buscamos n&o apenas garantir a justica na avaliagéo, mas também fomentar
uma reflexdo construtiva sobre como melhorar a consisténcia narrativa e a preciséo conceitual na
comunicagé&o publicitaria.

[ ® b
"‘5/\



o Concorréncia Nacional NF 2182A-22 - Servil ici
-22 - cos de Publicidade
AV . ITAIPU

BINACIONAL
VIVAS (5)
VIVAS (5)
JULGAMENTO : | - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO - PARECER CS.GB
CONCEITO/DESCRICAO NOTAS
Porte e tradicdo dos clientes atuais da proponente e o conceito de seus produtos e servigos no mercado 3
Experiéncia dos profissionais da proponente em atividades publicitarias 3
Adequacao das qualificagbes e das quantificagbes desses profissionais a estratégia de comunicagao publicitaria da ITAIPU. 3
Adequacao das instalagGes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estarao a disposicao da execugao do contrato. 3
Operacionalidade do relacionamento entre a ITAIPU e a proponente, esquematizado na proposta. 3
TOTAL Capacidade de Atendimento - Maximo 15 (quinze) pontos 15

Justificativa:

Demos nota méaxima para todas as candidatas no quesito "Capacidade de atendimento”, pois todas as
proponentes atenderam aos requisitos elencados no edital, como pelo porte e tradicdo dos clientes atuais e o
conceito de seus produtos e servigos no mercado. Elas apresentaram a experiéncia dos profissionais em
atividades publicitarias, assim como a adequacgéo das qualificagées e quantificagcbes desses profissionais a
estratégia de comunicagéo publicitaria, de suas instalacées, de infraestrutura e dos materiais que estaréo a
disposicéo de ltaipu, assim como pela operacionalidade do relacionamento que se propuseram apresentar para
empresa contratante.
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Julgamento : Il - Repertério - PARECER TECNICO CS.GB

PECA / MATERIAL - 1 : Partiu Verdo - SABESP

CONCEITO/DESCRICAO NOTAS
Ideia criativa e sua pertinéncia. 3
Qualidade da execucao e do acabamento da peca e/ou material. 4
Clareza da exposicao das informacoes prestadas 3
TOTAL Repertorio - Maximo 10 (dez) pontos 10
PECA / MATERIAL - 2 : Dé um Breque - SABESP
— . —-— - CONCEITO/DESCRICAO NOTAS
Ideia criativa e sua pertinéncia. 3
Qualidade da execucéo e do acabamento da peca e/ou material. 4
Clareza da exposicao das informacgoes prestadas 3
10
PECA / MATERIAL - 3 : Um Mar de Oportunidades - APPA
CONCEITO/DESCRICAO NOTAS
Ideia criativa e sua pertinéncia. 3
Qualidade da execucao e do acabamento da peca e/ou material. 4
Clareza da exposicao das informacdes prestadas 3
TOTAL Repertorio - Maximo 10 (dez) pontos 10
PECA / MATERIAL - 4 : 69 Anos - COPEL
CONCEITO/DESCRICAO NOTAS
Ideia criativa e sua pertinéncia. 3
Qualidade da execucédo e do acabamento da peca e/ou material. 4
Clareza da exposicao das informacgoes prestadas 3
TOTAL Repertorio - Maximo 10 (dez) pontos 10
PECA / MATERIAL - 5 : Parana Mais Verde - Gov. Estado Parana
CONCEITO/DESCRICAO NOTAS
Ideia criativa e sua pertinéncia. 3
Qualidade da execucéo e do acabamento da peca e/ou material. 4
Clareza da exposicao das informagoes prestadas 3
TOTAL Repertorio - Maximo 10 (dez) pontos 10
TOTAL PONTUACAO - REPERTORIO - CS.GB 10

Justificativa:
Excelente. A proponente atendeu aos requisitos. \
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VIVAS (5)

TURISMO NO PARANA - GOV. ESTADO DO PARANA

JULGAMENTO : lll - Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacdo - PARECER TECNICO CS.GB

CONCEITO/DESCRICAO NOTAS
Evidéncia de planejamento publicitario 2,5
Consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solucao 2,5
Relevancia dos resultados apresentados 2,5
Concatenacao logica da exposigao 2,5
Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao - Maximo 10 pontos 10

FATURA SOLIDARIA - COPEL

JULGAMENTO : lIl - Relatos de Solugées de Problemas de Comunicagdo - PARECER TECNICO CS.GB

CONCE|TO/DESCRIC/:\0 NOTAS
Evidéncia de planejamento publicitario 2,5
Consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugao 2,5
Relevancia dos resultados apresentados 2,5
Concatenacao logica da exposicao 2,5
Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao - Maximo 10 pontos 10
MEDIA - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagao - Maximo 10 pontos 10

Justificativa
A proponente atende aos requisitos.
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TRADE (6)

JULGAMENTO : | - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO - PARECER CS.GB

CONCEITO/DESCRICAO NOTAS
Porte e tradicao dos clientes atuais da proponente e o conceito de seus produtos e servicos no mercado 3
Experiéncia dos profissionais da proponente em atividades publicitarias 3
Adequacéao das qualificagoes e das quantificagoes desses profissionais a estratégia de comunicacao publicitaria da ITAIPU. 3
Adequacéo das instalacoes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estarao a disposicao da execucao do contrato. 3
Operacionalidade do relacionamento entre a ITAIPU e a proponente, esquematizado na proposta. 3
TOTAL Capacidade de Atendimento - Méximo 15 (quinze) pontos 15

Justificativa:

Demos nota méxima para todas as candidatas no quesito "Capacidade de atendimento", pois todas as proponentes
atenderam aos requisitos elencados no edital, como pelo porte e tradigao dos clientes atuais e o conceito de seus produtos e
servicos no mercado. Elas apresentaram a experiéncia dos profissionais em atividades publicitarias, assim como a adequacéo

das qualificacdes e quantificagcdes desses profissionais a estratégia de comunicagado publicitaria, de suas instalagdes, de

infraestrutura e dos materiais que estarédo a disposicéo de Itaipu, assim como pela operacionalidade do relacion

propuseram apresentar para a empresa contratante.

ento que se




TRADE (6)

l- -‘ |BIJQ:'|O|:H Concorréncia Nacional NF 2182A-22 - Servigos de Publicidade
Julgamento : Il - Repertério - PARECER TECNICO CS.GB
PECA / MATERIAL - 1: Fim de Ano - Prefeitura de Foz do Iguagu
CONCEITO/DESCRICAO NOTAS
Ideia criativa e sua pertinéncia. 1
Qualidade da execugao e do acabamento da pega e/ou material. 3
Clareza da exposicao das informagdes prestadas 3
TOTAL Repertorio - Maximo 10 (dez) pontos 7
PECA / MATERIAL - 2: Jingle - Lixo de Colombo
— —  ——— ———— CONCEITO/DESCRICAO NOTAS
Ideia criativa e sua pertinéncia. 3
Qualidade da execucao e do acabamento da peca e/ou material. 4
Clareza da exposicao das informagoes prestadas 3
TOTAL Repertorio - Maximo 10 (dez) pontos 10
PECA / MATERIAL - 3: ALEP - Divulgar Leis
CONCEITO/DESCRICAO NOTAS
Ideia criativa e sua pertinéncia. 2
Qualidade da execucao e do acabamento da peca e/ou material. 4
Clareza da exposicao das informagdes prestadas 3
TOTAL Repertério - Maximo 10 (dez) pontos 9
PEGA / MATERIAL - 4: CMFI - Violéncia tem Nome. Denuncie
CONCEITO/DESCRIGAO NOTAS
Ideia criativa e sua pertinéncia. 1
Qualidade da execucao e do acabamento da peca e/ou material. 1
Clareza da exposicao das informagoes prestadas 2
TOTAL Repertorio - Maximo 10 (dez) pontos 4
PECA / MATERIAL - 5: CREA PR - Valorizagéo para Quem Trabalha
CONCEITO/DESCRICAO NOTAS
Ideia criativa e sua pertinéncia. 3
Qualidade da execucao e do acabamento da pega e/ou material. 4
Clareza da exposicao das informagdes prestadas 3
TOTAL Repertério - Maximo 10 (dez) pontos 10
TOTAL PONTUAGAO - REPERTORIO - CS.GB 8




Justificativa:

Descontamos pontos da pega publicitéria intitulada "Fim de Ano - Prefeitura de Foz do Iguagu”, pois ela revela algumas lacunas
importantes que justificam o desconto em quesitos fundamentais para a avaliacéo do trabalho. O primeiro ponto a ser destacado € a
caréncia de uma ideia inovadora que diferencie a pega de outras propagandas similares. Ao analisar o conceito apresentado,
percebe-se que se trata de uma abordagem genérica, passivel de ser replicada por outras prefeituras com poucas adaptagoes
proporcionais a dimensao de cada cidade e suas caracteristicas. O desconto atribuido & Ideia Criativa e sua Pertinéncia
fundamenta-se na falta de originalidade, evidenciando a auséncia de um toque distintivo que poderia tornar a peca memoravel e
Unica. A candidata poderia ter explorado abordagens mais inovadoras, alinhadas com a identidade especifica de Foz do Iguagu,
buscando elementos que caracterizam a cidade e que poderiam gerar maior identificacéo por parte do publico-alvo. Mas, as
imagens utilizadas, por exemplo, para retratar o asfalto, as unidades escolares, a vacinacgéo e os hospitais sdo comuns e poderiam
facilmente serem utilizadas para ilustrar esses cenarios em outras cidades.

Outro ponto relevante para o desconto refere-se a clareza na exposicado das informagdes. A pega carece de uma narrativa mais
envolvente e impactante, deixando de explorar de maneira eficaz os atributos que poderiam destacar Foz do Iguagu de forma unica.
A auséncia de uma abordagem mais cativante compromete a capacidade da campanha em comunicar sua mensagem de maneira
eficiente, prejudicando a conex&o emocional com o publico. Por fim, a qualidade da execucdo e do acabamento da peca também
contribui para a penalizagéo na pontuacéo. Elementos visuais, sonoros e textuais poderiam ter sido empregados de maneira mais
harmoniosa.

0 anuncio de jornal elaborada para a ALEP e aqui intitulado "ALEP - Divulgar Leis" com o intuito de divulgar as leis de protecéo a
gestante, veiculada em uma peca de jornal, apresentou alguns méritos, como a clareza na comunicagéo das informagodes e a
escolha de um tema relevante. No entanto, ao avaliarmos o critério de Ideia Criativa e sua Pertinéncia, identificamos um ponto de
melhoria que justifica a atribuicdo de um desconto. A pega publicitaria em questao n&o apresentou elementos que a destacassem
pela originalidade ou inovag&o. A abordagem adotada foi convencional, utilizando a imagem de uma gestante que olha para a
barriga com um sorriso no rosto, acompanhada das informacdes sobre as leis ao redor. Essa escolha, embora transmita a
mensagem de forma eficaz, ndo adicionou um componente de criatividade ou diferenciacdo a campanha. A inovagéo é um fator
crucial em campanhas publicitarias, pois é através dela que se captura a atencao do publico-alvo e se estabelece uma conexao
mais profunda com a mensagem. No caso especifico da campanha para a ALEP, a oportunidade de explorar abordagens criativas
para comunicar as leis de protecdo & gestante néo foi plenamente aproveitada. Ao considerarmos a relevancia de ideias inovadoras
na publicidade, é possivel perceber que o impacto da mensagem muitas vezes esta diretamente ligado a originalidade da
abordagem. Nesse contexto, descontamos pontos no quesito Ideia Criativa e sua Pertinéncia, visando estimular a busca por
solugdes que transcendam o convencional, elevando a eficacia da campanha e a sua capacidade de se destacar em meio a
saturacéo de informagdes presentes no ambiente publicitario

A peca publicitaria aqui intitulada "CMFI - Violéncia tem Nome. Denuncie" propde abordar a problematica da violéncia contra a
mulher, focando exclusivamente na dimenséo fisica do agravo. A ideia criativa subjacente a campanha, entretanto, enfrenta
desafios significativos que comprometem sua eficécia e clareza.

O primeiro aspecto a ser abordado é a representacédo grafica da mensagem, que utiliza uma imagem artificial (maquiagem) e pouco
realista, para simular um rosto marcado por hematomas. Esta escolha estética, embora pretendesse transmitir a brutalidade da
violéncia doméstica, acaba por gerar uma confus&o visual. A demora em perceber que 0 hematoma representa, na verdade, um
rosto masculino, introduz uma dissonancia entre a mensagem pretendida e a interpretacéo inicial do espectador. Isso, no ambito da
ideia criativa, representa uma limitagéo, pois ao focar exclusivamente na violéncia fisica, acaba-se negligenciando as outras formas
igualmente prejudiciais de violéncia contra a mulher, que s&o a patrimonial, moral e sexual, além da fisica e da psicolédgica. A
diversidade de formas de violéncia contra a mulher exige uma abordagem mais abrangente e inclusiva para sensibilizar
efetivamente o publico-alvo.

A qualidade de execugdo e acabamento da pega publicitaria também merece criticas. A confusao visual decorrente da
representagéo gréafica interfere na capacidade da mensagem atingir sua audiéncia de forma imediata e eficaz. A clareza é
fundamental em campanhas de conscientizagéo, e a falta dela compromete a eficacia da comunicagao.

Portanto, os descontos aplicados na avaliagéo da peca "CMFI - Violéncia tem Nome. Denuncie" foram justificados pela limitagao da
ideia criativa ao abordar apenas a violéncia fisica, pela confuso gerada pelos elementos gréficos e pela falta de clareza na
exposigao da mensagem. Uma abordagem mais abrangente e uma execugao mais cuidadosa seriam essenciaiswimizar o}

impacto e a eficacia da campanha.
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lll - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagdo - Conceitos de Julgamento

TRADE (6)

ASSEMBLEIA DA GENTE

JULGAMENTO : Il - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo - PARECER TECNICO CS.GB

CONCEITO/DESCRICAO NOTAS
Evidéncia de planejamento publicitario 2,5
Consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema e solugao 1,5
Relevancia dos resultados apresentados 1
Concatenacao logica da exposicao 2,5
Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagao - Maximo 10 pontos 75

CURSOS TECNICOS - SENAC

JULGAMENTO : Il - Relatos de Solugées de Problemas de Comunicagdo - PARECER TECNICO CS.GB

CONCEITO/DESCRIC[\O NOTAS
Evidéncia de planejamento publicitario 2,5
Consisténcia das relacées de causa e efeito entre problema e solucao 1,5
Relevancia dos resultados apresentados 2,5
Concatenacao logica da exposicao 2,5
Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagao - Maximo 10 pontos 9
MEDIA - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacéo - Maximo 10 pontos 8,25




Jusﬁﬁcaﬁva:

A avaliagdo critica da pega publicitaria "Assembleia da Gente" revela aspectos cruciais que impactam
negativamente na consisténcia das relagées de causa e efeito entre o problema apresentado e a solugao
proposta, bem como na relevancia dos resultados expostos na campanha. Dentre os principais pontos de
desconto, destacam-se a auséncia de resultados objetivos mensuréveis e a falta de embasamento em
pesquisas de mercado comparativas. A candidata nao forneceu resultados tangiveis e mensuraveis,
prejudicando a capacidade de avaliagéo da eficacia de sua campanha. A efetividade de uma estratégia de
comunicagéo deve ser respaldada por dados concretos, como indicadores que permitem a comparagéo da
opinigo publica antes e depois da execugéo da campanha. A omiss&o desses dados essenciais reduz a
credibilidade da campanha e compromete a consisténcia da relagéo entre o problema inicial e sua suposta
solugao. A falta de pesquisas de mercado comparativas enfraqueceu a argumentacdo da campanha, ao
limitar a capacidade de se estabelecer uma conexé&o clara entre as agoes implementadas e os resultados
obtidos. Outro ponto relevante diz respeito ao acabamento presente no video apresentado. A qualidade
estética e técnica de uma campanha publicitaria é crucial para a eficacia da mensagem, impactando
diretamente no resultado que se espera obter com uma campanha. Em resumo, a peca "Assembleia da
Gente" enfrenta descontos significativos na avaliagéo de Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacéo,
sobretudo nos quesitos de consisténcia das relagées de causa e efeito entre o problema e a solugéo, devido a
auséncia de resultados objetivos mensuraveis e de pesquisas de mercado comparativas.

Descontamos um ponto da campanha "Cursos Técnicos - SENAC" que visava promover a oferta de cursos
para o publico adulto em diversas areas do conhecimento, pois as pegas apresentaram falhas de
acabamento, prejudicando a eficacia da mensagem publicitaria. A qualidade estética & fundamental para atrair
e reter a atencgao do publico, impactando diretamente nos resultados esperados. Um ponto observado foi a
presenca de grafismos e palavras em inglés nas pegas, contrariando o contexto cultural e linguistico
brasileiro. Esta escolha inadequada pode suscitar duvidas quanto a grafia correta do idioma portugués,
gerando confus®es desnecessarias e prejudicando a compreensao da mensagem. Outro ponto relevante € a
escolha exclusiva de personagens femininas jovens, aproximadamente com 20 anos de idade. Esta deciséo
contraria o objetivo de atingir um publico-alvo mais amplo, compreendendo pessoas de 18 a 44 anos, o que
inclui tanto homens quanto mulheres. A falta de diversidade de personagens pode gerar dificuldade de
identificagao por parte do publico mais velho e masculino, comprometendo a eficacia da campanha.

Assim, a inconsisténcia observada na relagéo de causa e efeito entre os problemas identificados e as
solucdes propostas reflete diretamente na efetividade da campanha de cursos técnicos do Senac. O desconto
de nota se justifica pela ndo adequagéo das estratégias adotadas as caracteristicas especificas do publico-
alvo, comprometendo a eficacia comunicativa e, consequentemente, os resultados esperados da campanha.
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OCTOPUS (7)

JULGAMENTO : | - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO - PARECER CS.GB

CONCEITO/DESCRICAO NOTAS
Porte e tradicao dos clientes atuais da proponente e o conceito de seus produtos e servicos no mercado 3
Experiéncia dos profissionais da proponente em atividades publicitarias 3
Adequacio das qualificacdes e das quantificagoes desses profissionais a estratégia de comunicacao publicitaria da ITAIPU. 3
Adequacao das instalacées, da infraestrutura e dos recursos materiais que estarao a disposicao da execucao do contrato. 3
Operacionalidade do relacionamento entre a ITAIPU e a proponente, esquematizado na proposta. 3
TOTAL Capacidade de Atendimento - Maximo 15 (quinze) pontos 15

Justificativa:

Demos nota maxima para todas as candidatas no quesito "Capacidade de atendimento", pois todas as proponentes
atenderam aos requisitos elencados no edital, como pelo porte e tradigdo dos clientes atuais e o conceito de seus

produtos e servigos no mercado. Elas apresentaram a experiéncia dos profissionais em atividades publicitarias, assim
como a adequagao das qualificagdes e quantificagdes desses profissionais a estrategia de comunicacgéo publicitaria,

de suas instalaces, de infraestrutura e dos materiais que estaréo a disposigédo de ltaipu, assim como pela

operacionalidade do relacionamento que se propuseram apresentar para a empresa contratante.




OCTOPUS (7)

- S ITAIPU
BINACIONAL  |concorréncia Nacional NF 2182A-22 - Servigos de Publicidade
Julgamento : Il - Repertério - PARECER TECNICO CS.GB
PECA / MATERIAL - 1 : CMSP - Revisdo Plano Diretor Cidade de Sao Paulo
CONCEITO/DESCRICAO NOTAS
Ideia criativa e sua pertinéncia. 3
Qualidade da execucéo e do acabamento da pe¢a e/ou material. 4
Clareza da exposicao das informagoes prestadas 3
TOTAL Repertorio - Maximo 10 (dez) pontos 10
PECA / MATERIAL - 2 : Liquigaz - Dia do Cacau
— —— - CONCEITO/DESCRICAO NOTAS
Ideia criativa e sua pertinéncia. 3
Qualidade da execucdo e do acabamento da peca e/ou material. 4
Clareza da exposicao das informagoes prestadas 3
TOTAL Repertorio - Maximo 10 (dez) pontos 10
PECA / MATERIAL - 3 : TSE - Mulheres na Politica
CONCEITO/DESCRICAO NOTAS
Ideia criativa e sua pertinéncia. 3
Qualidade da execucdo e do acabamento da peca e/ou material. 4
Clareza da exposicao das informagoes prestadas 3
TOTAL Repertorio - Maximo 10 (dez) pontos 10
PECA / MATERIAL - 4 : TSE - Voto Idoso 70+
CONCEITO/DESCRICAO NOTAS
Ideia criativa e sua pertinéncia. 3
Qualidade da execucao e do acabamento da peca e/ou material. 4
Clareza da exposicao das informagoes prestadas 3
TOTAL Repertorio - Maximo 10 (dez) pontos 10
PECA / MATERIAL - 5 : TSE - Nova Urna Eletrénica 2022
CONCEITO/DESCRICAO NOTAS
Ideia criativa e sua pertinéncia. 3
Qualidade da execucao e do acabamento da peca e/ou material. 4
Clareza da exposicao das informagoes prestadas 3
TOTAL Repertorio - Maximo 10 (dez) pontos 10
TOTAL PONTUACAO - REPERTORIO - CS.GB 10

Justificativa:
Excelente. A proponente atendeu aos requisitos.



l- -‘lTAIPu Concorréncia Nacional NF 2182A-22 - Servicos de Publicidade

BINACIONAL

Il - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagéo - Conceitos de Julgamento

OCTOPUS (7)

CAMARA INTERATIVA

JULGAMENTO : lll - Relatos de Soluc¢des de Problemas de Comunicacédo - PARECER TECNICO CS.GB

CONCEITO/DESCRI(;AO NOTAS
Evidéncia de planejamento publicitario 2,5
Consisténcia das relacées de causa e efeito entre problema e solugao 2,5
Relevancia dos resultados apresentados 2,5
Concatenacao logica da exposicao 2,5
Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagao - Maximo 10 pontos 10
PAZ NAS ELEICOES - TSE
JULGAMENTO : Ill - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagdo - PARECER TECNICO CS.GB
CONCEITO/DESCRICAO NOTAS
Evidéncia de planejamento publicitario 2,5
Consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema e solugao 2,5
Relevancia dos resultados apresentados 2,5
Concatenacao logica da exposicao 2,5
Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagao - Maximo 10 pontos 10
MEDIA - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagao - Maximo 10 pontos 10

Justificativa:
Excelente. A proponente atendeu aos requisitos.




l- -‘ ITAIPU Concorréncia Nacional NF 2182A-22 - Servigos de Publicidade

BINACIONAL
IMAM (8)
JULGAMENTO : | - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO - PARECER CS.GB

CONCEITO/DESCRICAO 3

Porte e tradicao dos clientes atuais da proponente e o conceito de seus produtos e servicos no mer.cado 3
Experiéncia dos profissionais da proponente em atividades publicitarias - 3
Adequacéo das qualificacdes e das quantificagdes desses profissionais a estratégia de comunicagao publicitaria da ITAIPU. 3
Adequacao das instalages, da infraestrutura e dos recursos materiais que estarao a disposicao da execucao do contrato. 3
Operacionalidade do relacionamento entre a ITAIPU e a proponente, esquematizado na proposta. 3
TOTAL Capacidade de Atendimento - Maximo 15 (quinze) pontos 15

Justificativa:

Demos nota maxima para todas as candidatas no quesito "Capacidade de atendimento”, pois todas as proponentes
atenderam aos requisitos elencados no edital, como pelo porte e tradigao dos clientes atuais e o conceito de seus
produtos e servigos no mercado. Elas apresentaram a experiéncia dos profissionais em atividades publicitarias, assim
como a adequacio das qualificacdes e quantificagbes desses profissionais a estratégia de comunicagéo publicitaria, de
suas instalagées, de infraestrutura e dos materiais que estardo a disposigéo de Itaipu, assim como pela operacionalidad
do relacionamento que se propuseram apresentar para a empresa contratante.




l- -‘ ITAI Pu Concorréncia Nacional NF 2182A-22 - Servigos de Publicidade
BINACIONAL
Il - Repertorio - Conceitos de Julgamento
IMAM (8)
.
i ‘If;!r::ﬁc!c!z/!t' Concorréncia Nacional NF 2182A-22 - Servigos de Publicidade
Julgamento : Il - Repertoério - PARECER TECNICO CS.GB

PECA / MATERIAL - 1 : ALEP - MUB - A Pandemia nao acabou

CONCEITO/DESCRICAO NOTAS
Ideia criativa e sua pertinéncia. 3
Qualidade da execucao e do acabamento da peca e/ou material. 4
Clareza da exposicao das informagoes prestadas 3
TOTAL Repertorio - Maximo 10 (dez) pontos 10
PECA / MATERIAL - 2 : Jornal - Vamos Coliderar - PUC PR

CONCEITO/DESCRICAO NOTAS
Ideia criativa e sua pertinéncia. 1
Qualidade da execucao e do acabamento da pega e/ou material. 4
Clareza da exposicao das informagoes prestadas 2
TOTAL Repertorio - Maximo 10 (dez) pontos 7
PECA / MATERIAL - 3: Park dos Dinossauros Boulevard

CONCEITO/DESCRICAO NOTAS
Ideia criativa e sua pertinéncia. 3
Qualidade da execucao e do acabamento da peca e/ou material. 2
Clareza da exposicao das informagdes prestadas 3
TOTAL Repertoério - Maximo 10 (dez) pontos 8
PECA / MATERIAL - 4: Viagdo Garcia - Cabine Cama

CONCEITO/DESCRICAO NOTAS
Ideia criativa e sua pertinéncia. 1
Qualidade da execucao e do acabamento da peca e/ou material. 4
Clareza da exposicao das informagoes prestadas 2
TOTAL Repertorio - Maximo 10 (dez) pontos 7
PECA / MATERIAL - 5 : APP 99 - Tecnologia

CONCEITO/DESCRICAO NOTAS
Ideia criativa e sua pertinéncia. 3
Qualidade da execucao e do acabamento da peca e/ou material. 4
Clareza da exposicao das informagoes prestadas 3
TOTAL Repertoério - Maximo 10 (dez) pontos 10

TOTAL PONTUACAO - REPERTORIO - CS.GB 84 - a
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Justificativa:

Descontamos nota na peca 2 intitulada "Jornal - Vamos Coliderar - PUCPR", porque o conceito da
peca nao trouxe uma ideia inovadora e foi similar as propagandas de outras instituicdes de ensino.
Além disso, ela trouxe uma palavra de dificil assimilag&o para o publico em geral. Ja na pega 3
"Park dos Dinossauros" ndo vimos a animacgéo que estava descrita na pega. Descontamos nota
também na pega 4 "Viagao Garcia- Cabine Cama" porque ela nédo mostrou realmente como € o
produto. Ela nao filmou, por exemplo, como € o interior do énibus, porque ele & vantajoso frente ao
avido ou outros modelos de dnibus de viagem. Dessa forma, entendemos que o publico em geral
ficara com duvida sobre como é o produto, sendo assim, a propaganda néo atingiu seu objetivo.

Descontamos nota na pega "Jornal - Vamos Coliderar - PUCPR", porque ela apresentou algumas
limitagdes que justificam o desconto de nota, especialmente nos quesitos de Ideia Criativa e sua
Pertinéncia. Em primeiro lugar, a pega ndo conseguiu trazer uma ideia inovadora, caracterizando-se
por uma abordagem que se assemelha demasiadamente as propagandas convencionais de outras
instituicdes de ensino. A auséncia de originalidade compromete a capacidade da peca de se
destacar e captar a atengéo do publico-alvo de maneira Unica.

Além disso, a escolha de uma palavra de dificil assimilagéo para o publico em geral foi uma decisao
que prejudicou a clareza da mensagem (Coliderar). A comunicagao eficaz é essencial em qualquer
peca publicitaria, e a utilizagao de termos complexos pode alienar parte do publico, comprometendo
a compreens&o da proposta. A falta de acessibilidade linguistica prejudica a capacidade do antincio
de atingir um publico mais amplo, o que é essencial em campanhas institucionais.

Portanto, ao analisar a pega, identificamos a necessidade de um aprimoramento significativo nos
aspectos de originalidade e clareza. Inovagéo é um fator crucial para se destacar em um mercado
saturado de mensagens publicitéarias, e a falta de diferenciagéo prejudica a eficacia da campanha.
Além disso, a linguagem deve ser acessivel e compreensivel para um espectro mais amplo de
espectadores, garantindo que a mensagem seja transmitida de maneira efetiva.

Na peca "Park dos Dinossauros Boulevard" descontamos nota da qualidade da execugéo e do
acabamento da pega, porque ela se apresentou como uma proposta de uma animagéo de 10
segundos, no entanto, houve a auséncia da animagao que estava inicialmente descrita. Esse
elemento crucial, que poderia enriquecer a experiéncia do publico, ndo foi possivel ser verificada no
contetido entregue no pendrive. A qualidade da execugdo de uma pega abrange todos os aspectos
técnicos e visuais que compdem o material, por isso ndo entendemos como seria a animagao da
peca, se teria um som ou movimento do dinossauro, por exemplo.

Nesse contexto, a animag&o anunciada seria um componente essencial para a narrativa do "Park
dos Dinossauros Boulevard" e sua auséncia comprometeu nao apenas a fidelidade ao que foi
prometido, mas também a capacidade da pega de atingir seu potencial maximo.

Descontamos nota da pega publicitéria intitulada "Viagao Garcia - Cabine Cama", pois ela traz
falha na auséncia de elementos cruciais que proporcionariam uma visdo abrangente e aprofundada
do produto, comprometendo assim a clareza e eficacia da campanha. Um dos pontos centrais da
deficiéncia reside na omissao de cenas que retratem o interior do 6nibus na modalidade "Cabine
Cama". O publico, avido por informagdes detalhadas e tangiveis, fica privado de uma experiéncia
visual que poderia elucidar as caracteristicas distintivas do produto. Ao negligenciar a exibigao do
espago interno, a pega perde a oportunidade de destacar os atributos confortéveis e inovadores da
cabine, essenciais para atrair potenciais clientes.
Além disso, a pega deixa de abordar de maneira eficaz as vantagens competitivas do énibus
"Cabine Cama" em relacéo a outras opgdes de transporte, como avidées ou outros modelos de
dnibus de viagem. A falta de comparagdes explicitas e argumentos convincentes reduz a persuasao
da mensagem, deixando o publico em um limbo de duvida sobre as reais vantagens oferecidas pelo
produto.
O desconto de nota & justificado pela falha em atingir o objetivo primordial da propaganda: informar
e convencer. Além disso, a auséncia de elementos visuais relevantes compromete a qualidade da
execugdo, enquanto a falta de argumentos solidos prejudica a pertinéncia e a criatividade da
mensagem. Isso porque, as vantagens que essa modalidade poderia ter estavam em icones que as
pessoas ndo conseguem entender o que significavam, porque eram desconhecidos do senso
comum e porque passaram rapidamente pela tela. Em ultima andlise, a pega deixa o publico em
geral em um estado de incerteza sobre as caracteristicas distintivas do produto, prejudicando assim
a eficacia global da campanha publicitaria. Ao
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1ll) Relatos de SolugGes de Problemas de Comunicagéo:

2.4.3 A licitante devera apresentar, em caderno especifico, 2 (dois) Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagao, cada um com o maximo de 2 (duas) paginas, em que serao
descritas solugées bem-sucedidas de problemas de comunicagao, planejadas e propostas por ela e implementadas por seus clientes.

2.4.3.1 As propostas de que trata o subitem 2.4.3 devem ter recebido autorizacao para sua produgao ou ter sido veiculadas a partir de 1° de janeiro de 2018.

2.4.3.2 A apresentacao de apenas 1 (um) relato no caderno especifico implica, para esse quesito, pontuacao equivalente a metade da pontuagao maxima prevista no subitem 2.7.3
do CBC.

2.4.3.3 Os relatos deverao estar formalmente referendados pelos respectivos clientes e nao podem se referir a agoes executadas no ambito de contratos de prestacao de servicos de
publicidade de que o ITAIPU seja ou tenha sido signataria.

2.4.3.3.1 A formalizacao do referendo dever ser feita no préprio relato elaborado pela licitante, mediante a rubrica do autor do referendo em todas as suas paginas.

2.4.3.3.2 Devera constar a indicacao do nome empresarial do cliente e a assinatura do seu respectivo signatario, acompanhada do seu nome e cargo ou funcao.

2.4.3.4 Para cada Relato, é permitida a inclusao de até 3 (trés) pecas e/ou material - nao computados no limite de paginas a que se refere 0 2.4.3 acima. Independentemente do
meio de divulgacao, tipo ou caracteristica da pega, caso em

que, se incluidos:

1. as pecas eletronicas deverao ser fornecidas em pen drive, executaveis no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentadas separadamente
(soltas);

1l as pecas graficas poderao ser impressas em papel A3, podendo inclusive ser apresentadas dobradas.

IIl. para cada pega e/ou material, devera ser apresentada ficha técnica com os dados técnicos de producao e/ou veiculagao.

2.4.3.5 Os documentos e as informacoes que compdem o caderno especifico mencionado no subquesito IIl (Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacao). deverao ser
formatados com ou sem o uso de cores, em fonte “Arial” tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na
ultima por quem detenha poderes de representacao da

licitante na forma de seus atos constitutivos.

IMAM (8)
PMCP - Ficar em Casa é um Gesto de Amor

JULGAMENTO : Il - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagdo - PARECER TECNICO CS.GB

CONCEITO/DESCRICAO NOTAS
Evidéncia de planejamento publicitario 2,5
Consisténcia das relacoes de causa e efeito entre problema e solugao 1,5
Relevancia dos resultados apresentados 1
Concatenacao logica da exposicao 2,5
Relatos de Solucées de Problemas de Comunicacao - Maximo 10 pontos 75

Gedisa - Quanta Energia Pretende Gastar Nisso

JULGAMENTO : IIl - Relatos de Solugdes de Problemas de Comunica¢do - PARECER TECNICO CS.GB

CONCEITO/DESCRICAO NOTAS

Evidéncia de planejamento publicitario 2,5
Consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema e solugao 2,5
Relevancia dos resultados apresentados 2,5
Concatenacao légica da exposicao 2,5

Relatos de Solucées de Problemas de Comunicagado - Maximo 10 pontos 10

MEDIA - Relatos de Solucées de Problemas de Comunicagao - Maximo 10 pontos

8,75MA 3
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Justificativa:

O Relato 1 apresentado pela proponente referente @ campanha "Ficar em Casa é um Gesto de Amor" no
municipio de Cornélio Procépio revela deficiéncias significativas no que diz respeito a consisténcia das
relages de causa e efeito entre o problema identificado e a solugéo proposta, bem como na relevancia
dos resultados apresentados.

Uma das principais razdes para a atribuicdo do desconto de nota esta relacionada a falta de evidéncias
concretas e métricas que respaldem os resultados efetivos da campanha de combate a COVID-19. O
relato menciona que os cidaddos da cidade aderiram a iniciativa e que essa ades&o era visivel no
cotidiano, mas ndo sdo apresentados nimeros e métricas que permitam uma analise mais profunda e
precisa.

A mensuracdo do sucesso de uma campanha exige dados quantitativos que demonstrem o impacto real
nas métricas relevantes. No caso do Relato 1, a auséncia de informagdes especificas, como o
engajamento da populagao, a variagdo na movimentagao de veiculos e pessoas nas ruas antes e depois
da campanha, o nimero de pessoas vacinadas apds a iniciativa, além de métricas digitais como cliques,
visualizagées e publicagdes relacionadas a campanha, compromete a avaliag&o positiva ou negativa do
impacto da mesma. Além disso, a falta de dados concretos prejudica a transparéncia na avaliagéo do
desempenho da campanha, tornando dificil a compreenséo da eficacia das estratégias adotadas. A
proponente deveria ter fornecido informagées mais detalhadas e quantificaveis, permitindo uma analise
mais precisa dos resultados alcangados. Em virtude dessas limitagées na apresentag&o dos resultados, o
desconto de nota ¢ justificado para o Relato 1, pois a falta de consisténcia nas relagbes de causa e efeito,
aliada a auséncia de métricas relevantes, compromete a avaliagido adequada da efetividade da campanha
"Ficar em Casa é um Gesto de Amor" no municipio de Cornélio Procopio.
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Atestamos para os devidos fins, que este € o parecer técnico da area gestora
quanto a capacidade de atendimento, repertério e relatos de solugdes de
problemas de Comunicagéao.

(oner Yol Tt

ANA PAULA HEDLER

ALD

AND/RESSA DEMBOGURSKI RIBEIRO

M

MARCOS ROGERIO PINTO DE OLIVEIRA

-

ROMEUME BRUNS NETO

Foz do Iguacgu, 15 de dezembro de 2023.



